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RESUMO

As eleicbes de 2018 marcaram a histéria de diversas geragbes, visto que a
sociedade ainda se mostra divida ap6s o término do pleito eleitoral. A televisdo
perdeu sua for¢a no que envolve os 147,3 milhdes de eleitores que estavam aptos a
votar nas eleicBes desse ano. O candidato que possuia um dos menores tempos de
propaganda eleitoral na TV e radio foi eleito presidente do Brasil no segundo turno.
Ja o candidato que possuia maior tempo, ficou na quarta colocacdo e ndo atingiu
nem 5% dos votos validos. As redes sociais tiveram um papel fundamental e
decisivo. Consequentemente, a disseminacdo de Fakes News atingiu e colocou em
risco até o trabalho do Supremo Tribunal Eleitoral — TSE. As noticias falsas nas
eleicdes de 2018 atuaram de forma descontrolada, porém, de acordo com o atual
presidente do TSE, ministro Luiz Fux: “as 14 mil leis existentes no Brasil sao
suficientes para debelar a propagagao das maledicéncias vituais”. Para o supremo, a
culpa nédo é dos rob6s, mas, sim, do internauta, pessoa humana, que compartilha
uma informagdo mentirosa, sem analisar a veracidade do discurso. Dessa forma,
justifica-se esta pesquisa, cuja finalidade maior € demonstrar que as Fake News
assumem o lugar de Verdade Fatual por conta dos critérios discursivos de producao e
interpretacdo de enunciados. Sendo assim, 0 objeto de estudo, desta pesquisa, séo
as Fake News (noticias falsas) nas eleicdes de 2018 no Brasil. Tragamos, como
objetivo geral verificar como a ideologia estd representada na producédo dos
discursos de Fake News. Especificamente, verificamos de qgue maneira esses
discursos sdao compartilhados, relacionamos os sujeitos afetados e identificamos os
interdiscursos e os jogos de imagens nas noticias falsas. O corpus foi constituido por
cinco matérias jornalisticas falsas. A metodologia adotada foi a Analise do Discurso
gue busca compreender como se constituem as condi¢des de producédo de um dado
discurso. O aporte teorico escolhido concentra-se nos estudos de Michel Pé&cheux
(1969), Eni Orlandi (1986), Dominique Maingueneau (2015) e Patrik Charaudeau
(2013) a respeito da Analise de Discurso (AD) de linha francesa e os conceitos de
discurso, formacdo discursiva, interdiscurso, sujeito, ideologia e condicbes de
producdo. Para subsidiar os estudos a respeito das Fake News e Redes Sociais,
trouxemos Humberto Mendes e Maria C.T. Costa Seabra (2006) e Raquel Recuero
(2009). Os resultados demonstram que as Fake News podem ser interpretadas, ao
criar um efeito discursivo que materializa o real possivel subjetivo, como Verdade
Fatual, estabilizando os sentidos para o sujeito.

Palavras-Chave: Fake News. Eleicdes 2018. Ideologia. Analise do Discurso.
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ABSTRACT

The 2018 Brazilian election has left an undeniable mark in the history of the country
as society continues to march on grounds of divisiviness long after the electoral
process was over.Conventional media appears to have lost the long lasting power of
persuasion it once had over 147,3 million voters and as a result the world witnissed
the presidential candidate with the least amount of TV and Radio airtime be elected
to become the next President Of Brazil in the second round. By the same token, the
presidential candidate with the most airtime came in fourth place with less than 5% of
all valid votes. The reach of Social media is believed to have played a decisive role in
these results, but also helped disseminate FAKE NEWS affecting as far as the
Superior Electoral Court (TSE). During the elections these fake news became
uncontrollable but the current President of the Superior Electoral Court, Justice Luis
Fux, "there are fourteen thousand laws in place to fight the proliferation of internet
slander.” Justices of the Superior Electoral court have even come out to say that bots
and algorithms are not to blame, but rather, the person behind the keyboard who
spread these lies without fact checking. With that said, | justify and present this
research, in an attempt to show how Fake News become factual truths based solely
on how the information is strategically presented and how their headlines are
interpreted. The work herein focuses on the dissemination of Fake News during the
2018 Election in Brazil, further expanding into how ideologies play a major role in the
production of Fake News and how these news are shared. The research also brings
to light the affected parties as well as the verbiage and imagery used with these
news. It takes five news articles known to be untrue and analyzes the discourse they
take in order to understand what are the pre-requisites and how they are determined
when fabricating the news. The theoretical concepts here are based upon the works
of Michael Pecheux(1969), Eni Orlandi (1986), Dominique Maingueneau (2015) and
Patrik Charaudeau (2013) in respect to Discourse Analysis (AD) in French lineage
and the concepts of discourse, discourse formation,interdiscourse, subjects,
ideologies and conditions of production. To support the study related to Fake News
and social media, we partnered with Humberto Mendes e Maria C.T. Costa Seabra
(2006) e Raquel Recuero (2009). The results show that fake news, based on its
discourse and imagery, can be interpreted as factual truth creating a specific
sentiment towards the subject.

Keywords: fake news, 2018 election, ideology, discourse analysis
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APRESENTACAO

Minha mée passou a infancia e juventude na ro¢a, sonhava aprender a
ler e escrever. A mesma € de familia evangélica e imaginava mergulhar no
mundo do conhecimento ao ver o pastor de sua igreja ler a biblia. Naquela
época, meados dos anos 60, minha avo dizia que “estudar era besteira”.
Maméae nunca concordou com o respectivo pensamento e fugiu do Estado do
Para para Rondonia na década de 70, em busca do saber.

Nas terras de Rondon, concretizou sua vida e histéria. De maneira
resumida, a biografia da minha mae é um exemplo para mim, mamae sempre
fala: "a Gnica coisa que vou te deixar é o conhecimento, entdo, aproveita
enquanto a mamae estad viva". E aqui estou. Mergulhada no mundo do
Mestrado em Letras.

Mas a minha trajetoria académica nao foi tdo simples assim. Iniciei como
discente no curso de Geografia, na Universidade Federal de Rondbnia — UNIR,
em 2000. Desisti entre o 5° e 6° periodo. De forma paralela com o curso de
Geografia, também estudei na UNIR os cursos de Economia, até o 2° periodo e

Matematica, apenas duas semanas.

Meu grande amor, sempre foi pela comunicacao/jornalismo. O curso
chegou a Porto Velho no ano de 2002, na Faculdade FARO. Iniciei os estudos
em 2003, finalizando em 2007. No mesmo ano, iniciei a pés-graduacédo, em

Metodologia do Ensino Superior.

A facilidade em associar a comunicacdo com as tecnologias de
informac&o me abriram portas para trabalhar no Tribunal de Contas do Estado
de Rondbnia. No TCE-RO, ajudei a construir o layout do site, bem como
alimentar contetdo da plataforma. No setor de informatica, atuei por dois anos,
sendo convidada a dar uma nova estrutura para a Assessoria de Comunicacao
Social do 6rgdo. Na assessoria, jornais impressos e eletrénicos foram criados,
onde tive o prazer de operar nas areas de criacao, edicao, editoracao, redacao,
diagramacado e fotografia durante cinco anos. Porém, as mudangas no que
envolvem os interesses politicos, fizeram-me migrar para o setor de Recursos
Humanos do Tribunal, onde trabalhei diretamente com 0s processos

administrativos: de férias, estagios, licengas, imposto de renda, pagamento,



entre outros. No RH, permaneci por mais dois anos. Foram nove anos no
servigco publico quando solicitei minha exoneracdo em Abril de 2014 para me
dedicar & docéncia.

Iniciei como docente na Faculdade Uniron em fevereiro de 2013, onde
permaneco até os dias atuais. Leciono para os cursos de Comunicacao Social,
Jornalismo, Publicidade e Propaganda. Em 2015, fui convidada a trabalhar
como repérter na TV Meridional, afiliada da Band no estado. Fiquei apenas seis
meses, devido a proposta feita pela TV Allamanda - afiliada SBT, onde
trabalhei por dois anos e nove meses, durante o periodo de janeiro de 2016 a
outubro de 2018. Pedi demissdo no mesmo més, outubro 2018, pois recebi
uma proposta do site Rondoniaovivo.com para implementar a TV na Web do
site. Além da producao de reportagens e matérias, também apresentava um
jornal diario que era transmitido nas plataformas digitais: Facebook e Youtube.
Durante o més eleitoral, outubro 2018, foram registrados mais de quatro
milhdes de acesso no site. A transmissao ao vivo das eleicbes 2018 teve o
acesso record na historia do Rondoniaovivo.com, com mais de 200 mil usuérios
conectados e interagindo na plataforma. Minha jornada no site durou apenas
dois meses. No final de dezembro, recebi uma nova proposta da Rede
Amazobnica, afiliada TV GLOBO, para a apresentacdo do quadro Fala
Comunidade, um jornalismo popular que mostra os problemas sociais em
busca de resolu¢do. O quadro é transmitido no Jornal de Rondbnia Primeira
Edicdo — JR1, para todo o estado de Rondonia é lider em audiéncia durante o
horéario. Diante a responsabilidade social que vejo no quadro, torco e faco meu
melhor para ajdar as pessoas através da Rede Globo, até o dia que Deus me
permitir.

Diante do caminho que tenho percorrido na comunicagcdo, observo a
rdpida mudanca que acontece no jornalismo. Tdo quanto o impresso perdeu
espaco para a televisdo e radio, as redes sociais jA dominam o ambito
comunicacional. A tendéncia é crescer ainda mais, diante dos novos recursos

gue a cada dia sdo estudados e inseridos em aplicativos.

O beneficio na velocidade da informagao, proporciona uma grande
problematica: a checagem e veracidade do conteddo publicado. As Fakes

News influenciam no comportamento social. O excesso de rapidez e



dinamismo da noticia tem posto o jornalismo em risco. Os estudos sobre as
noticias falsas muito tendem a contribuir como ferramentas e formas de
bloqueio na disseminacdo da mentira, principal objeto de estudo desta
pesquisa.



1. INTRODUCAO

Iniciamos essa trajetéria da pesquisa, orientando o leitor em questdes
essenciais para a compreensdo da nossa investigacdo. Nesta secdo, vamos
explicar nosso objeto de estudo, as questdes problematizadoras e ainda
faremos uma exposicdo da relevancia dessa pesquisa para 0s estudos
académicos com a explanacdo de seus objetivos, a divulgacdo do método
cientifico escolhido e a apresentacdo do corpus e dos critérios de analises
adotados.

Nosso objeto de estudo séo as Fake News (noticias falsas) nas eleicbes
de 2018 no Brasil. Muito se tem falado sobre as Fake News, ou noticias falsas
em traducdo livre para a lingua portuguesa. Essas noticias apresentam
conteudos que sao difundidos principalmente através das redes sociais. Allcott
e Gentzkow (2017, p. 213-214) definem Fake News como “noticias que s&o
intencionalmente e comprovadamente falsas, podendo enganar os leitores”.

As noticias falsas ganharam notoriedade no mundo principalmente pela
ultima eleicdo dos Estados Unidos, na qual o candidato Donald Trump foi eleito
presidente do pais. Especialistas afirmam que a sua vitoria foi fruto da
producdo e disseminacdo das Fake News contra a sua adversaria Hillary
Clinton, produzidas pelos apoiadores de Trump e difundidas, até mesmo, por
robds eletrénicos, assunto que abordaremos na secdo 3. No artigo intiulado:
Pos-verdade, fake news e fact-checking: impactos e oportunidades para o
jornalismo, os autores afirmam que Pondé (2017) acredita que esse pleito
eleitoral atuou como um divisor de aguas para o jornalismo americano e
mundial e explica que “este € o momento para a midia enxergar uma
populacdo esquecida pelas elites, que procura nas redes sociais uma espécie
de visibilidade para invisiveis e irrelevantes, em um espaco de consumo” (p. 3).
Para esse autor, “foram as redes sociais 0 grande palco da disseminacéo de
um dos principais produtos da era da poés-verdade: as Fake News e a
discussdo sobre o potencial impacto na politica e na vida da sociedade”.
(PONDE, 2017, p. 3).

O Brasil também tem entrado nas estatisticas de pais que mais noticia

informagBes mentirosas nas redes sociais e ndo somente em ambito politico,
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mas também no artistico e social local até mesmo das comunidades de grande
e pequeno porte.

No mesmo artigo, Junior (2017) complementa Manjoo (2008) quando diz
que “informacgdes transformaram-se em mercadorias intercambiéveis [...] razéo
pela qual importa menos a pretensédo de validade do que a expectativa de
realizagdo de desejo que a informagao venha a satisfazer” (p. 3).

Pela contemporaneidade do tema, as Fake News ainda ndo ocupam o0s
meios cientificos, sendo poucos os trabalhos debrucados a causa. Podemos
destacar sobre as abordagens das noticias falsas na academia, as seguintes
producoes:

“‘Afinal, o que é pseudonoticia?: um estudo sobre o The i-Piaui
Herald, O Sensacionalista e o Laranjas News”, de Deborah Cattani Gerson
(2014), em sua dissertacdo de Mestrado do programa de pos-graduacdo em
Comunicacgao Social da Pontificia Universidade Catolica do Rio Grande do Sul,
cujo objeto ocupou-se da investigacao sobre o que é a pseudonoticia e como
ocorrem determinadas parodias de jornalismo no Brasil.

“Humor e Jornalismo: O Furo MTV” é outro trabalho relevante, de Ana
Paula Campos Davim (2015) no programa de pos-graduacdo em Comunicacao
da Faculdade Casper Libero. Tem por objetivo abordar a utlizacdo da
informac&o, matéria-prima basica do jornalismo, para a producdo das noticias
em programas de humor televisivos, a partir da investigacdo do fenédmeno
hibrido em ascens&o do infotenimento! utilizado no Furo MTV, programa cujo
formato de “fake news” propde uma parddia dos noticiarios televisivos, aliando
informacdes verdadeiras a piadas.

“O fake nas midias: simulagdes irénicas” € uma tese de doutorado,
de Matheus Barbosa Emérito (2012) no programa de pdés-graduacdo em
Comunicacdo e Semiotica da Pontificia Universidade Catolica de S&o Paulo,
com o objetivo de fazer um estudo sobre fake fotogréfico, cada dia mais
presente na imprensa e na publicidade mundiais, comprovando o potencial do
fake fotografico, como elemento de critica ao suporte midiatico em que também
esta inserido, este trabalho fez uma distincdo entre os conceitos de falsificacao

e simulacéo.

! Informacéo com entretenimento.
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Pelo que expusemos, essas abordagens fizeram tratativas por diferentes
vertentes: a) um estudo de caso sobre um veiculo de comunicacdo; b) um
estudo de caso sobre um programa de televisdo e c) um estudo sobre o fake
fotogréafico. Essas abordagens, embora se aproximem por objeto, se distanciam
pela polissemia, ou seja, apresentam uma multiplicidade de sentidos
cientificos.

Concordamos que “a Andlise do Discurso nos permite problematizar a
estabilidade dos sentidos e a ideia de uma lingua cujos significados possam
ser interpretados numa suposta plenitude”™.

Se, para Pécheux (2014), a questdo central da AD é construir
interpretacBes, sem neutralizi-las e sem ter a pretensdo de ser universal, o
discurso “s6 pode ser concebido como processo social cuja especificidade
reside no tipo de materialidade de sua base”. A AD n&o aceita que, dada uma
palavra, seu sentido seja ‘Obvio’. Para os estudos discursivos, ndo ha relagao
direta entre o0 mundo e a linguagem, cabendo ao discurso estabelecer uma
ligacéo entre imaginario e realidade: “a dimensao imaginaria de um discurso é
sua capacidade para a remissao direta a realidade. Dai o efeito de evidéncia,
sua ilusao referencial”. (ORLANDI, 1998, p. 32).

Pretendemos com nossa pesquisa alcancar outros pontos ainda nao
abordados sobre a Fake News, difundido visbes sobre as noticias falsas nas
eleicdes de 2018 no Brasil, possibilitando, assim, a ampliacdo de estudos sobre
as Fake News balizados pela analise de discurso de linha francesa — AD.

Partimos das seguintes questdes problematizadoras: As Fake News
enquanto producdes discursivas sao atravessadas pela ideologia? Quis sao o0s
sujeitos afetados? Como sdo compartilhados esses discursos? Dessa forma e
pretendendo buscar as respostas para essas indagacodes, tracamos 0sS
seguintes objetivos: Geral: verificar como a ideologia estd representada na
producéo dos discursos de Fake News. Especificos: a) verificar de que maneira
esses discursos sao compartilhados; b) relacionar quais sdo 0s sujeitos
afetados e c) identificar os interdiscursos e os jogos de imagens nas noticias

falsas.

2 SIEBERT, Silvania; PEREIRA, Israel Vieira. O Efeito de Verdade no Funcionamento
Discursivo dos Boatos. RevLet — Revista Virtual de Letras, v. 08, n° 01, jan/jul, 2016. ISSN:
2176-91252016.
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Constituem nosso corpus cinco matérias jornalisticas falsas, sendo uma
para cada um dos cinco candidatos a presidéncia, com maior exposi¢cdo na

midia, listados a seguir em ordem alfabética:

FIGURA 01 - Quadro com o corpus e os Eixos Tematicos.

CANDIDATO NOTICIA

Ciro Ferreira Gomes Ciro Gomes agrediu sua ex-mulher
Patricia Pillar

Fernando Haddad Criancas podem decidir se ¢é
menino ou menina a partir dos 5
anos

Geraldo José Rodrigues Alckmin Filho Alckmin apoia PT no segundo turno

Jair Messias Bolsonaro Bolsonaro se aposentou do
Exército por insanidade mental

Maria Osmarina da Silva Vaz de Lima Marido de Marina Silva foi
denunciado pelo deputado Aldo
Rebelo por contrabando de
madeira avaliada em R$ 8 milhbes

Fonte: Redes sociais. Organizado por Vargas, 2018.

Em um primeiro momento, para levantarmos as ideologias, faremos
analise qualitativa e quantitativa desse critério de analise. Em um segundo
momento, para verificar de que maneira esses discursos sao compartilhados,
como 0s sujeitos sédo afetados e como se dao os interdiscursos e 0s jogos de
imagens nas noticias falsas, escolhemos fazer analise qualitativa.

Nossos critérios de analise foram estabelecidos conforme quadro a

sequir:

FIGURA 02 — Quadro com os Critérios de Analise

CRITERIOS DE ANALISE

1. FUNCIONAMENTO | Ideologia e jogo de imagens nas formas de
DA LINGUA(GEM) compartilhamento (poderio robdético).

2. CONDICOES DE
PRODUCAO DO | Memoria discursiva, interdiscurso.
DISCURSO

Fonte: Organizado por Vargas, 2018.
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Dessa forma, pretendemos identificar nas noticias as ideologias,
elencando os sujeitos afetados e como a robdtica de compartiihamento é
custeada e patrocinada por sujeitos emissores de Fake News.

Entendendo discurso como "efeito de sentidos entre interlocutores”,
facilita a compreensdo de que se trata de um processo social cuja
especificidade reside na materialidade linguistica. Nesse caso, concordamos

com Mariani (1996) em relacao

[...] & presenca do histérico -- entendido aqui ndo como
cronologia ou evolugédo, mas sim como historicidade, producéo
simbdlica ininterrupta que organiza sentidos para as relacdes
de poder presentes em uma formacdo social, producdo esta
sempre afetada pela memoéria do dizer e sempre sujeita a
possibilidade de rupturas no dizer -- como um dos elementos
constitutivos dos processos sociais e, por conseguinte,
constitutivo da materialidade linguistica. Quando falamos em
discurso, portanto, estamo-nos reportando a um dos aspectos
materiais da ideologia, ou seja, no discurso se da o encontro
entre lingua e ideologia. (MARIANI, 1996, p. 72)

Para alcancar nossos objetivos, nos apoiaremos no método de pesquisa
exploratorio e descritivo, ja que o primeiro proporciona maior familiaridade com
o problema e o método descritivo possibilita identificar os fatores que
contribuem para a ocorréncia dos fendmenos. No que compete a metodologia,
adotamos a Analise do Discurso e valemo-nos de teoria que busca
compreender como se constituem as condi¢cdes de producdo de um dado
discurso. Apoiamo-nos nas teorias de Michel Pécheux (1969, 1975, 1990,
1995), Eni Orlandi (1986, 1995, 1999, 2006), Dominique Maingueneau (2015)
Patrik Charaudeau (2013) no que concerne aos conceitos de Andlise do
Discurso e para subsidiar as questdes relacionas as Fake News e Redes
Sociais, Humberto Mendes e Maria C. T. Costa Seabra (2006) e Raquel
Recuero (2009).

Para melhor configurar como pensamos nossa dissertacao,
estruturamos o trabalho da seguinte forma: uma Apresentacdo, uma Introducéo
com a justificativa, relevancia e a problematica da pesquisa para os estudos
académicos com a explanacdo de seus objetivos, a divulgacdo do método
cientifico escolhido e a apresentacdo do corpus e dos critérios de analises

adotados. Na Segunda Secéo, apresentamos as Eleicbes Presidenciais de
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2018, seu pleito e a participagdo da internet nas campanhas eleitorais. Na
Terceira Secdo a Andlise de discurso francesa: abordagens gerais: Texto e
discurso, Formacao discursiva e interdiscurso, Sujeito e ldeologia, Condi¢des
de producdo e relagcbes de forca,Diferenciacdo dos sujeitos no discurso,
Usuério das redes, Ciborgue, Robot bots, Avatar (No campo semantico da
informatica. Na Quarta Secéo, investimos sobre o que é Fake News e 0 que
sdo redes sociais, divulgando aspectos da linguagem como: Conceito de
noticia e propaganda, Conceito de verdade, Conceito de mentira, O que € um
neologismo? O que s&o redes sociais? Na Quinta Secdo, apresentamos as
analises de uma noticia de cada candidato para demonstrar como o poder e as
ideologias regulam a disseminag¢ao do compartilhamento de informacdes falsas

nas grandes redes. E finalizamos com as Consideragdes Finais.
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2 AS ELEICOES PRESIDENCIAIS DE 2018

Nesta Secdo, abordaremos como foi constituido todo o processo
eleitoral da campanha de 2018 para a presidéncia da republica federativa do
Brasil. Nao entraremos aqui em mérito partidario e/ou militAncia politica. Nosso
enfoque é meramente informativo daquele que foi considerado o pleito mais
atingido pelas noticias falsas durante a campanha. Para essa caminhada,
abordaremos o pleito, como foi o papel da internet na campanha eleitoral,
apresentaremos relatos descritivos acerca dos cinco candidatos com maior
exposicdo na midia, sendo eles: Jair Bolsonaro, Fernando Haddad, Ciro

Gomes, Geraldo Alckmin e Marina Silva.

2.1 O PLEITO

A campanha eleitoral de 2018 marcou o processo democratico no pais.
Nunca, em toda a historia politica, se observou um pleito tdo conturbado na luta
pelo poder. O Brasil foi noticia na nacdo e no mundo.

A sociedade ficou e permanece dividida, mesmo com o término das
eleicdes. Mortes ocorreram por defesa de candidatos e um candidato foi vitima
de tentativa de homicidio.

As eleicbes do primeiro turno ocorreram no dia 7 de outubro e as do
segundo turno no dia 28 de outubro do mesmo ano.

No total, 13 candidatos disputavam o cargo de Presidente da Republica
Federativa do Brasil.

Com 46,03% o candidato Jair Bolsonaro - PSL, foi para o segundo turno
com Fernando Haddad - PT, que obteve 29,28% dos votos validos no primeiro
turno.

Ja no segundo turno, os confrontos e conflitos se intensificaram. Dois
partidos Iutaram de forma extrema por suas ideologias, com discursos
totalmente distintos.

As propagacdes das Fakes News foram quase incontrolaveis, até o
Tribunal Superior Eleitoral — TSE foi atingido pelas noticias falsas.

No segundo turno, com 55,13% dos votos, Jair Bolsonaro foi eleito

presidente do Brasil, Fernando Haddad — PT, ficou com 44,87%.
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FIGURA 03 — Tabela com as maiores exposi¢cdes na midia dos candidatos: Resultado do
primeiro turno

ELEICOES - PRIMEIRO TURNO: 07/10/2018
CANDIDATOS COM MAIORES EXPOSICOES NA MIDA

CANDIDATO TOTAL PERCENTAGEM
Jair Bolsonaro - PSL 49.277.010 46,03%
Fernando Haddad - PT 31.342.05 29,28%
Ciro Gomes - PDT 13.344.371 12,47%
Geraldo Alckmin - PSDB 5.096.350 4,76%
Marina Silva - REDE 1.069.578 1%

Fonte: Organizado por Vargas (2018) com base nas informacfes do TSE

FIGURA 04 — Tabela com o resultado do segundo turno
ELEICOES - SEGUNDO TURNO: 28/10/2018

CANDIDATO TOTAL PERCENTAGEM
Jair Bolsonaro - PSL 57.797.847 55,13%
Fernando Haddad - PT 47.040.906 44 .87%

Fonte: Organizado por Vargas (2018) com base nas informacdes do TSE

Apos a vitdria de Jair Bolsonaro as Fakes News ndo pararam. Agora, as
noticias falsas giram em torno do que envolvem os futuros projetos e acdes do
presidente eleito. Através das suas redes sociais Bolsonaro tem postado seus
verdadeiros planos para governar o Brasil. Atualmente, toda a midia busca as
respectivas plataformas digitais de Jair Bolsonaro, para certificar o que € fato

ou fake.

2.2 AINTERNET E A CAMPANHA ELEITORAL

A forma de fazer politica mudou com o passar dos tempos. Antigamente,
verdadeiros “kits eleitorais” eram distribuidos em prol de realizar campanhas
para os candidatos aos mais diversos cargos.

A década de 90, por exemplo, possuia de tudo um pouco: balinhas,
cadernos, canetas, borrachas, lapis, mochilas, camisetas, etc. A televisao
possuia papel decisivo nesse periodo, através do horario reservado as

propagandas eleitorais e debates.
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Porém, no pleito de 2018, a préatica ndo foi a mesma. Muitas foram as
mudanc¢as no que envolve as propagandas eleitorais. As campanhas na TV,
nesse ano, também nado surtiram o mesmo efeito. Para ter uma ideia, o
candidato com o maior tempo de TV, Geraldo Alkimim — PSDB, ficou fora do
segundo turno. Ja o candidato com um dos menores tempos de TV, Jair
Bolsonaro, foi para o segundo turno, gracas as campanhas realizadas através

da internet.

FIGURA 05 — Quadro com o tempo de midia na TV

PROPAGANDA ELEITORAL NO PRIMEIRO TURNO - TV

CANDIDATO TOTAL
Jair Bolsonaro - PSL oito segundos no horario eleitoral e 11 insercoes
Fernando Haddad - PT dois minutos e 23 segundos no horario eleitoral e
189 insercodes
Ciro Gomes - PDT 38 segundos no horério eleitoral e 51 insercdes

Geraldo Alckmin - PSDB | cinco minutos e 32 segundos no horario eleitoral e
434 insercdes

Marina Silva - REDE 21 segundos no horario eleitoral e 29 inserc¢des

Fonte: Organizado por Vargas (2018) com base nas informacdes do TSE

Nos dias atuais, a internet tornou-se uma ferramenta fundamental para a
comunicacdo. Acessar o Word Wide Web — www, através da tela do celular,
permitiu o dinamismo e a interacdo dos usuarios em tempo real. A noticia na
TV nesse processo contemporaneo torna-se “velha”, diante da velocidade de
compartilhamentos de informacao que as redes sociais propiciam.

Entre as mais acessadas no Brasil estd o Facebook e o Instagram, aos
guais serdo atribuidos dados mais detalhados na Secdo 4. Ambas as
plataformas tiveram um papel decisivo no pleito de 2018.

O candidato Jair Bolsonaro — PSL, apds atentado sofrido no primeiro
turno, utilizou apenas as redes sociais para dar prosseguimento a sua
campanha eleitoral, tendo sido eleito no segundo. Seu concorrente, Fernando
Haddad - PT, foi bombardeado por Fakes News, no que envolve a gestao do
ex-presidente Lula — PT e a distribuicdo dos chamados “Kits gays” em escolas
publicas. Assuntos que serdo analisados na Secéo 5.

O quadro, a seguir, mostra os cinco candidatos que possuem mais
exposicdo nas midias, fato decorrente em virtude a eleicdes anteriores,

gerando o populismo midiatico:
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FIGURA 06 — Quadro com o nimero de seguidores nas redes sociais

REDE SOCIAL DOS CANDIDATOS : NUMERO DE SEGUIDORES

CANDIDATO FACEBOOK INSTAGRAM *TOTAL
Jair Bolsonaro - PSL 8,7 milhdes 7,3 milhdes 16 milhdes
Fernando Haddad - PT 1,7 milhdes 1,3 milhdes 3 milhdes
Ciro Gomes - PDT 772 mil 910 mil 1,6 milhdes
Geraldo Alckmin - 1 milhao 139 mil 1 milhao e 139 mil
PSDB
Marina Silva - REDE 2 milhdes 175 mil 2 milhdes e 172 mil

Fonte: Organizado por Vargas, 2018, a partir do Facebook e Whatsapp. Calculo feito em
13/11/2018.

* O total de seguidores aumenta para
** Uma Unica pessoa, pode seguir os dois perfis.

todos os candidatos a cada dia.

O presidente eleito, Jair Bolsonaro — PSL permanece utilizando suas
redes sociais para divulgar futuros projetos e acbes, além de anunciar o0s
nomes dos Ministros que irdo compor o Congresso Nacional na sua gestao.
Durante a realizacéo de transmissfes ao vivo ou “lives” nas redes sociais, Jair
Bolsonaro chega a alcancar mais de quatro milhdes de usuarios interagindo em

seu perfil.
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3 APORTE TEORICO NORTEADOR: ANALISE DE DISCURSO
FRANCESA

A andlise de discurso apresenta iniUmeras variacbes e correntes. O
aporte teorico que escolhemos para nossa pesquisa concentra-se nos estudos
de Michel Pécheux, Eni Orlandi, Dominique Maingueneau e Patrik Charaudeau
a respeito da andlise de discurso (AD) de linha francesa. Optamos por fazer,
durante essa secdo, abordagens gerais sobre a AD e alguns conceitos como:
ideologia, texto e discurso, condicdes de producdo e interdiscurso, sujeito e
jogo de imagens.

3.1 ANALISE DE DISCURSO FRANCESA: ABORDAGENS GERAIS

A analise de discurso francesa promove uma fuga de analise de
contetudo do regime estrutural da lingua, ou seja, trabalha a lingua em sua
condicdo de funcionamento, extraindo posi¢cdes ideoldgicas que 0s sujeitos
inscrevem em seus discursos. Orlandi (2006, p. 15) trabalha a AD “na
perspectiva que trabalha o sujeito, a historia, a lingua”. Preparamos um quadro
a luz dos estudos orlandianos sobre essa triparticdo — linguistica, psicanalise e

marxismo. Vejamos:

FIGURA 7 - Quadro com a triparticdo da analise de discurso francesa

Linguistica Com a linguistica ficamos sabendo que a lingua ndo é
transparente; ela tem sua ordem marcada por sua
materialidade que lhe é propria.

Psicanélise Com a psicanalise € o sujeito que se coloca como tendo sua
opacidade: ele ndo € transparente nem para si mesmo.

Marxismo Com o marxismo ficamos sabendo que a histéria tem sua
materialidade: o homem faz a histéria, mas ela ndo lhe é
transparente.

Fonte: Orlandi (2006, p. 15)

Com essas definicbes, compreendemos que a andlise de discurso

trabalha diferentes areas de conhecimento. Orlandi (2006, p. 15) diz que
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O modo como esses trés campos de saber se relacionam é
particular e demanda algum comentario. Como diz Michel
Pécheux e outros (1981), ndo se trata de se fazer uma edicdo
ingénua dos trés para desembocar em uma teoria do discurso.
N&o se trata decididamente de tocar ao triplo real da lingua, da
histéria e do inconsciente pressupondo-se uma teoria mais ou
menos geral de um mesmo objeto, o discurso. Nada nos
autoriza a pensar que estamos falando da mesma coisa. Ao
contrario, o objeto discurso se constitui em seu sentido proprio,
pensando a materialidade discursiva que ndo é apenas um
“reflexo” da mistura dos trés campos acima referidos.

Como apontamos, a andlise de discurso promove uma ruptura com a
linguistica estruturalista, isso é apontado por Orlandi (2006, p. 16) quando a
pesquisadora diz que a analise de discurso tem como unidade o texto. “O texto
nao visto como na analise de conteludo, em que se o atravessa para encontrar
atras dele um sentido, mas discursivamente, enquanto o texto constitui
discurso, sua materialidade”. Dessa forma, a analise de discurso “procura ver o
texto em sua discursividade: como em seu funcionamento o texto produz
sentido. E entender isso € compreender como o texto se constitui em discurso
e como este pode ser compreendido” (ORLANDI, 2006, p. 19).

Pretendendo destinar 0 que a autora escreveu sobre o texto e seu
funcionamento com esta pesquisa, podemos associar que uma noticia falsa,
guando construida, produz um sentido. Ha inscricdes ideol6gicas em seu
discurso que causam um efeito de interpretacdo entre 0s sujeitos que a
recebem. Alias, uma Fake News ao ser elaborada vai enderecada a
determinado publico-alvo dadas as condicfes de sua producado (situacdo que
pretendemos abordar melhor em nossas analises).

Detectando que nosso trabalho de mestrado faz abordagens de textos
jornalisticos, apresentaremos, para melhor compreendermos como o texto e o
discurso séo vistos pela analise de discurso, um pensamento do funcionamento

dessa relacao, a partir da proxima subsecéo.
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3.2 TEXTO E DISCURSO

Em andlise de discurso compreender o texto ndo € entender sua
estrutura, mas sua funcao discursiva que é constituida em formagéo ideolégica.

Orlandi (2006, p. 19) confirma essa nossa posi¢ao ao dizer que

pensar o texto em seu funcionamento é penséa-lo em relacdo as
suas condi¢fes de producéo, é liga-lo a sua exterioridade. Esta
ligacdo é um monumento que a prépria textualidade traz nela
mesma sua historicidade, isto ¢, 0 modo como os sentidos se
constituem, considerando a exterioridade inscrita nela e ndo
fora dela.

Ao pensarmos as palavras da autora no ambito da nossa pesquisa,
compreendemos que o texto de uma Fake News esta sempre relacionado as
condicbes de sua producao, por exemplo, quando o periodo € eleitoral e um
candidato X anuncia em um comicio que o candidato Y (seu adversario) é a
favor do aborto e nessa regido/cidade do evento ha altas taxas de religiosos e
o candidato Y ndo anunciou tal posicao ideoldgica, ha ai um funcionamento
relacionado as condi¢cdes de producéo e exterioridade, a saber:

== disputa eleitoral;
== comicio (local de fala sem interlocuc&o do concorrente);
== ambiente/localidade de filiacdo religiosa.

Orlandi (2006, p. 25) configura que “a unidade da analise do discurso € o
texto. E o texto € uma unidade significativa”. A autora trabalha com a nogao de
gue é preciso pensar “a relagdo do texto com sua exterioridade”, pois dessa
forma “podemos pensar ndo a funcdo do texto, mas seu funcionamento”
(ORLANDI, 2006, p. 25). O funcionamento aqui é o de cunho ideolégico, que
esta exposto e passivel de intepretacdo. Esse gesto de interpretacéo é possivel
nao pelas palavras, mas sim pelo texto, isso porque direciona-nos Orlandi

(2006, p. 25) para o pensamento de que

guando uma palavra significa é porgue ela tem textualidade, ou
seja, é porque sua interpretacdo deriva de um discurso que a
sustenta, que a prové de realidade significativa. A palavra que
significa € uma palavra textualizada.
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“O texto € um objeto linguistico-histérico”, qualifica Orlandi (2006, p. 25).
Dessa forma, “o texto - diriamos o discurso - ndo é um conjunto de enunciados
portadores de uma, e até mesmo varias significagdes. E antes um processo
qgue se desenvolve de mdultiplas formas, em determinadas situacdes sociais”
(PECHEUX 1975, p.45).

Pretendemos com essas explanagdes explicar que ndo nos interessa
como o texto € organizado em sua estrutura, ou seja, nossa caminhada da
dissertacdo pretende compreender o texto — jornalistico — em viés de
funcionamento discursivo, para isso, nos balizamos no que diz Orlandi (1995,
p. 111) ao pensar que o texto

€ um objeto com comeco, meio e fim, mas que se o
considerarmos como discurso, reinstala-se imediatamente sua
incompletude. Dito de outra forma, o texto, visto na perspectiva
do discurso, ndo é uma unidade fechada — embora, como
unidade de analise, ele possa ser considerado uma unidade
inteira — pois ele tem relacdo com outros textos (existentes,
possiveis ou imaginarios), com suas condi¢cdes de producéo
(os sujeitos e a situagdo), com 0 que chamamos sua
exterioridade constitutiva (o interdiscurso: a memoaria do dizer).

O texto, por esse pensar discursivo, relaciona-se com diversos outros
meios, como citamos acima, e o0 sujeito (posicdo) que produz o discurso, pode
se relacionar com inimeras posi¢des dentro de distintas formacgdes discursivas,
iSSO ocorre porque o texto pelo modo de produzir sentidos é “atravessado por
varias formacgbes discursivas” e isso Orlandi (2006, p. 26) chama de
“heterogeneidade do discurso. Discursivamente, portanto, um texto ndo é
homogéneo”. Por essa razdo a autora classifica que “essas diferentes
formacbes que o atravessam correspondem a diferentes posicdes sujeitos no
discurso que ai se representam” (ORLANDI, 2006, p. 26). Para
compreendermos essa efetiva pratica da heterogeneidade, abordaremos a

partir da proxima subsecéo estudos sobre formacao discursiva.

3.3 FORMACAO DISCURSIVA E INTERDISCURSO

Pécheux (1995, p. 162) diz que “é proprio de toda formagéo discursiva

dissimular, na transparéncia do sentido que nela se forma, a objetividade
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material contraditéria do interdiscurso que determina essa formacgao
discursiva”. Essa objetividade material reside no fato de que “algo fala” (¢ca
parle) sempre “antes, em outro lugar e independentemente”, isto &, sob a
dominacgdo do complexo das formacdes ideoldgicas.

Em andlise de discurso francesa, a formacgéao discursiva esté relacionada
ao sentido de uma formacdo ideolégica. “As formacbes discursivas sdo a
projecéo, na linguagem, das formagdes ideoldgicas”, nos diz Orlandi (2006, p.
20), ja que, para a autora, citando Pécheux, “as palavras, expressoes,
proposi¢des, adquirem seu sentido em referéncia as posicbes dos que as
empregam, isto €, em referéncia as formacdes ideoldgicas nas quais essas
posicdes se inscrevem”. (ORLANDI, 2006, p. 20).

A dominacdo das formacbes ideolégicas conduzem as formacdes
discursivas de determinado sujeito. Dessa forma, “os individuos s&o
interpelados em sujeitos-falantes pelas formac¢des discursivas que representam
na linguagem as formacOes ideolégicas que lhe sdo correspondentes”
(PECHEUX, 1975).

Ao trazermos essas contribuicdes de Orlandi (2006), Pécheux (1975 e
1995) para nossa pesquisa, 0 sujeito autor, jornalista ou ndo, ao escrever
determinada noticia falsa esta interpelado por formacfes ideoldgicas que
aparecem no discurso, mesmo que haja a ilusdo de transparéncia a
materialidade jornalistica dada por formacdes discursivas, estard impregnada
de sentidos, dominada por formacdes ideoldgicas. Vejamos o esquema a

seqguir:
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FIGURA 08 — Fluxograma que demonstra o esquema da formacéo discursiva nas Fake News

llusdo de Impregnada
transparéncia de sentidos

Dominada

~ Materialidad
HOTELIEIER e (matéria por_
discursivas jornalistica | _formgg_oes
falsa) ideoldgicas
fake news

Fonte: Organizado por Vargas, 2018.

Declaramos o que falamos acima, embasados em um gesto de
interpretacéo de Orlandi (2006, p. 20), que também trabalha a nog¢ao de que “o
conjunto de formacdes discursivas, por sua vez, forma um complexo com
dominante. Esse complexo € o que chamamos interdiscurso”. Para a analista,
esse interdiscurso “também esta afetado pelo complexo de formacdes
ideologicas. O interdiscurso determina a formacdo discursiva e o proprio da
formacdo discursiva € dissimular na transparéncia de sentido.” (ORLANDI,
2006, p. 20).

Se Orlandi (2006) diz que “o discurso € a materialidade especifica da
ideologia” precisamos trabalhar o que representa essa nocao ideolégica em
analise de discurso. A ideologia afeta a constituicdo do sujeito e do sentido. Em
nossa pesquisa, o sujeito representa a autoria do material jornalistico e posi¢cao
sujeito que ele ocupa em determinada conjuntura (condi¢cdes de producédo). Dai
a necessidade de falar sobre interdiscursos.

A constituicdo do discurso se da na relacdo entre fatores historicos,
sociais e subjetivos. O sentido sé acontece na interacdo entre 0s discursos, no
que a AD chamara de interdiscurso. “Para interpretar o menor enunciado, &
necessario relaciona-lo, conscientemente ou nao, a todos os tipos de outros
enunciados sobre o0s quais ele se apoia de multiplas maneiras”
(MAINGUENEAU, 2015, p. 28). O sentido, entao, seria fruto da atuagédo de um

32



conjunto de discursos historicamente reunidos na esfera da memoria subjetiva.
Ao interpretar, o sujeito tem em sua disposi¢cdo uma série de discursos que da
forma a interpretacdo e a antecipa.

Sabemos que todo discurso s6 pode ser considerado no bojo de um
interdiscurso, ou seja, 0 sentido do discurso estd no interior de outros

discursos.

Para interpretar qualquer enunciado, é necessario relaciona-lo
a muitos outros — outros enunciados que sdo comentados,
parodiados, citados etc. Cada género de discurso tem sua
maneira de tratar a multiplicidade das relagbes interdiscursivas:
um manual de filosofia ndo cita da mesma maneira, nem cita as
mesmas fontes que um promotor de venda promocional ... O
simples fato de classificar um discurso dentro de um género (a
conferéncia, o telejornal etc.) implica relaciona-lo ao conjunto
ilimitado dos demais discursos do mesmo género.
(MAINGUENEAU, 2002, p. 55-56)

Dessa forma, fica evidente que a relacdo entre lingua e objeto por ela
designado sera sempre atravessada por uma memoria que determina as
préaticas discursivas do sujeito e esse fenbmeno € denominado de interdiscurso
na AD.

Maingueneau faz distincdo entre intertextualidade e intertexto. Para o

autor,

0 intertexto é o0 conjunto de fragmentos citados num
determinado corpus, enquanto que a intertextualidade é o
sistema de regras implicitas que subentendem esse intertexto,
0 modo de citagdo que é julgado legitimo na *formacéo
discursiva da qual depende esse corpus. (MAINGUENEAU,
1998, p. 88)

Dessa forma, percebe-se que Maingueneau associa a
interdiscursividade a génese do discurso, pois existe sempre um ja dito que se
constitui no outro do discurso, ou seja toda producdo discursiva faz circular
formulacbes ja enunciadas e a hipétese do primado do interdiscurso
pressupde, por esse fato, a presenca do Outro, que se da por meio da

heterogeneidade enunciativa, conforme Authier Revuz (2004, p. 69).

Todo discurso se mostra constitutivamente atravessado pelos
‘outros discursos’ e pelo ‘discurso do Outro’. O outro ndo é um
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objeto (exterior, do qual se fala), mas uma condicdo
(constitutiva, para que se fale) do discurso de um sujeito falante
gue ndo é fonte-primeira desse discurso.

Se a interdiscursividade esta relacionada a heterogeneidade discursiva,
resta-nos apresentar a seguir 0os sete principios relatados por Maingueneau
(2008, p. 20-24):

i) O interdiscurso precede o discurso. A unidade de andlise é,
portanto, espaco de trocas entre varios discursos escolhidos; ii)
A interacdo semantica entre os discursos é uma traducdo do
Outro no Mesmo; iii) Um sistema de restricbes semanticas
globais (que restringe vocabulario, temas, intertextualidade,
insténcias de enunciacdo...) da conta do interdiscurso; iv) O
sistema de restricbes € concebido como um modelo de
competéncia interdiscursiva — os enunciadores dominam regras
gue permitem produzir e interpretar enunciados; v) O discurso
deve ser pensado como uma pratica discursiva; vi) A pratica
discursiva pode ser considerada uma pratica intersemidtica,
gue integra producbes do dominio musical, por exemplo; vii) O
sistema de restrices permite o aprofundamento da inscricdo
historica.

Apés conhecermos 0s sete principios apresentados por Maingueneau,
falaremos, via Patrick Charaudeau (2013) que contribui com a discussao ao
dizer que ndo devemos confundir valor de verdade (que se realiza com uma
explicativa) e efeito de verdade (surge da subjetividade do sujeito), uma vez
gue estes termos estdo relacionados a diferentes sentidos, a verdade e a
crenca. Para o autor, “a questao da verdade esta marcada pela contradicdo: a
verdade seria exterior ao homem, mas este sé poderia atingi-la (finalmente
construi-la) através de seu sistema de crengas”. (CHARAUDEAU, 2013, p. 49).

Segundo o autor, o efeito de verdade “ndo existe, pois, fora de um
dispositivo enunciativo de influéncia psicossocial, no qual cada um dos
parceiros da troca verbal tenta fazer com que o outro dé sua adesdo a seu
universo de pensamento e de verdade” (2013, p. 49).

Nessa perspectiva, a objetividade e a “verdade dos fatos” se déo na
discursividade. Esta, por sua vez, ndo se materializa se ndo estiver ligada a um

sujeito.
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Analisar o discurso midiatico ndo é tarefa facil uma vez que o mundo das
midias tem a pretensdo de ser contra o poder e a manipulacdo. Entretanto,
segundo o proprio Charaudeau,

as midias sdo utilizadas pelos politicos como um meio de
manipulacdo da opinido publica - ainda que o sejam para o
bem-estar do cidaddo; as midias sdo criticadas por
constituirem um quarto poder; entretanto, o cidaddo aparece
com frequéncia como refém delas, tanto pela maneira como é
representado, quanto pelos efeitos passionais provocados,
efeitos que se acham muito distantes de qualquer pretensdo a
informagéo. (2013, p. 13)

O autor questiona o quarto poder dado as midias, alegando que “as
midias manipulam tanto quanto manipulam a si mesmas”, pois, para manipular,
€ preciso um agente da manipulacdo que tenha um projeto e uma téatica, mas é
preciso também um manipulado. Como o manipulador ndo tem interesse em

declarar sua intencdo, € somente através da vitima do engodo que se pode

s

concluir que existe uma manipulacdo. A questdo, entdo, € saber quem € o
manipulado, fato que, para as midias, remete a questdo de saber quem € o
alvo da informacao. Para quem fala ou escreve o jornalista?

Considerando que o objetivo da midia € atingir o maior namero de
pessoas possivel, cabe fazé-lo despertando o interesse e “tocando a
afetividade do destinatario da informagao”. Assim, para Charaudeau (2013, p.
15-16),

As midias estariam se violentando e, sem se darem conta
disso, tornando-se manipuladoras. Dai que, num efeito de
retorno, tornam-se automanipuladas, formando um circulo
vicioso, “o da midia pela midia, tal como outrora o foi o da arte
pela arte”. As midias ndo transmitem o que ocorre na realidade
social, elas impdem o que constroem do espaco publico. A
informacgéo é essencialmente uma questdo de linguagem, e a
linguagem nédo é transparente ao mundo, ela apresenta sua
prépria opacidade através da qual se constréi uma visdo, um
sentido particular do mundo. Mesmo a imagem, que se
acreditava ser mais apta a refletir o mundo como ele é, tem sua
prépria opacidade, que se descobre de forma patente quando
produz efeitos perversos (imagens espetaculares da miséria
humana)* ou se coloca a servigo de noticias falsas (Timisoara,
o cormordo da Guerra do Golfo).** A ideologia do “mostrar a
qualquer prego”, do “tornar visivel o invisivel” e do “selecionar o
que € o0 mais surpreendente” (as noticias ruins) faz com que se
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construa uma imagem fragmentada do espaco publico, uma
visdo adequada aos objetivos das midias, mas bem afastada
de um reflexo fiel.

Dessa forma, 0 autor nos mostra sua viséo a respeito das midias e ainda
nos coloca a seguinte reflexdo: “as midias ndo séo a propria democracia, mas
sdo o espetaculo da democracia, o que talvez seja, paradoxalmente, uma
necessidade”. (p. 16)

Por isso, faz-se necessario analisar as condi¢cdes de producao desse
espaco, considerando a sociodiscursividade que permite estudar as praticas da
magquina informativa relacionando-as aos discursos que as justificam.

Destacaremos a partir da proxima subsecao os estudos sobre ideologia,

sujeito e jogo de imagens.

3.4 IDEOLOGIA, SUJEITO E JOGO DE IMAGENS

Orlandi (2006, p. 21) compreende sujeito como uma forma-sujeito
historica. A autora, ao ler Althusser (1973), faz a interpretagdo de que “todo
individuo, isto é, social, s6 pode ser agente de uma pratica se se revestir da
forma sujeito”. Para ela, “a forma sujeito, de fato, € a forma de existéncia
histérica de qualquer individuo, agente das praticas sociais”. Pécheux (1975)
complementa a compreensado dessa informacédo ao dizer que “ndo podemos
pensar o sujeito como origem de si”.

O individuo é interpelado pela ideologia, e isso, para Orlandi (2006, p.

22) faz com que esse individuo interpelado em sujeito submeta-se

a lingua significando e significando-se pelo simbdlico na

histéria. A subjetivacdo é uma questdo de qualidade, de
natureza: ndo se € mais ou menos sujeito, ndo se é pouco ou
muito subjetivado. Nao se quantifica o assujeitamento.

Isso nos remete a pensar que a ideologia “€é a condicdo para a
constituicdo do sujeito e dos sentidos” (ORLANDI, 1999, p. 46). Dessa forma, a
ideologia é a representacdo imaginéria que interpela os individuos a tomarem
um determinado lugar na sociedade, mas que cria a "ilusao" de liberdade do

sujeito. A reproducdo da ideologia é assegurada por "aparelhos ideolégicos”
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(religioso, politico, escolar etc.). O discurso € um dos aspectos da
materialidade ideologica, por isso, ele s6 tem sentido para um sujeito quando
este 0 reconhece como pertencente a determinada formagéo discursiva. Os
valores ideoldgicos de uma formacgdo social estdo representados no discurso
por uma série de formacbes imaginarias, “‘que designam o lugar que o
destinador e o destinatario se atribuem mutuamente” (PECHEUX, 1990, p.18).

A ideologia para Orlandi (2006, p. 23) é um processo, “um ritual com
falhas e a lingua ndo funciona sobre si mesma: abre para o equivoco”. Para a
estudiosa, ‘caminhando’ com a ideologia “por seu lado, a historia é historia
porque os fatos reclamam sentidos perante um sujeito que esta condenado a
significar” (ORLANDI, 2006, p. 23).

Notamos que ao trazermos essas contribuicbes para nossa pesquisa,
podemos detectar que 0s sujeitos em posicdo de autoria de materiais
jornalisticos falsos, sejam jornalistas formados ou néo, estdo condenados a
significar através de posicbes demarcadas por suas ideologias. Isso ocorre
porque

a materialidade dos lugares dispfe a vida dos sujeitos e, ao
mesmo tempo, a resisténcia desses sujeitos constitui outras
posicdes que vao materializar novos/outros lugares, outras
posicdes. E isso que significa a determinagido historica dos
sujeitos e dos sentidos: nem fixados ad eternum, nem
desligados como se pudesse ser quaisquer uns. Porque é
histérico € que muda e é porque é histérico que se mantém. Os
sentidos e o0s sujeitos poderiam ser sujeitos ou sentidos
gquaisquer, mas ndo sao. Entre o possivel e o historicamente
determinado € que trabalha a analise de discurso. A
determinagdo ndo é uma fatalidade mecanica, ela é histérica.
(ORLANDI, 2006, p. 23).

N&o podemos pensar que o sujeito estd condenado a significar apenas
de uma forma/posicdo. E como muito bem posiciona Orlandi (2006, p. 17) ao
assegurar que “o sujeito da analise de discurso nao € o sujeito empirico, mas a
posicao sujeito projetada no discurso”. A autora também diz que “isto significa
dizer que ha em toda lingua mecanismos de projecao que nos permitem passar
de situacdo sujeito para a posicdo sujeito no discurso”. Dessa forma,
compreendemos que o que funciona no discurso € a posi¢ao sujeito discursiva,
isso porque “o enunciador e o destinatario enquanto sujeitos sdo pontos da

relagcéo de interlocugéo, indicando diferentes posi¢des sujeito”.
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Orlandi (2006, p. 23) relata-nos que “o0 sujeito moderno é ao mesmo
tempo livre e submisso, determinado pela exterioridade e determinador do que
diz: essa é a condi¢cao de sua responsabilidade e de sua coeréncia”. A analista
relata ainda que o sujeito tem “impressdo de unidade e controle de sua
vontade, ndo s6 dos outros, mas até de si mesmo, bastando para isso ter poder
ou consciéncia. Essa é sua ilusdo”. Para a autora isso é “0 que chamamos
ilusédo subjetiva do sujeito e que se acompanha sobre a evidéncia do sentido”
(ORLANDI, 20086, p. 24).

Para exemplificarmos o que foi dito acima com o que estamos

desenvolvendo em nossa pesquisa, elaboramos um esquema a seguir:

FIGURA 09 — Organograma representativo da ilusdo do sujeito

ornalista
escreve

matériafalsa
sobre

candidato X

Com a acdo,
jornalista
beneficia

candidato Y

Impresséo de
gque ndo esta
emitindo
sentidos

llusdo do sujeito,
o sentido esta
evidenciado

Fonte: Organizado por Vargas, 2018.

O procedimento analitico do trabalho discursivo centra-se, nesta
pesquisa, no jogo de imagens idealizado por Pécheux (2010) e reformulado por
Osakabe (1999). Evidencia-se 0 modo como as Fake News sao configuradas,
uma vez que precisam trabalhar com imagens acerca do falante, do referente e

dos eleitores, tendo como condicionante a conquista do voto. Como bem
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salientaram as escritoras Hildete Pereira dos Anjos e Flavia Marinho Lisbda
(2014)

Para analisar o jogo discursivo, partimos da superficie
linguistica tornando-as objeto discursivo “resultado da
transformacdo da superficie linguistica de um discurso
concreto, em um obijeto tedrico”, conforme Pécheux (in Gadet e
Hak, 2010, p. 181) e, a partir deste, tentar alcancar o processo
discursivo, “entendido como resultado da relagédo regulada de
objetos discursivos correspondentes a superficies linguisticas
gue derivam, elas mesmas, de condi¢bes de producao estaveis
e homogéneas” (Gadet e Hak, 2010, p. 181). (ANJOS, H. P;
LISBOA, F. M, 2014, 814)

Esse processo pode ser concretizado por meio da busca, pelo analista,
de marcas no discurso que revelem suas condi¢cdes de producdo, indicios do
modo como se instaura 0 jogo de imagens num processo discursivo. Pécheux
parte da superficie linguistica, considerando-a um discurso concreto “... do
objeto empirico afetado pelos esquecimentos um e dois, ha medida mesmo em
gue é o lugar de sua realizacdo, sob forma coerente e subjetivamente vivida
como necessaria, de uma tripla ilusdo” (GADET e HAK, 2010, p. 181).

Gregolin (2004) citando Pécheux diz que essa dupla ilusdo diz respeito
ao esquecimento de que toda producéo linguistica se insere numa formacao
ideologica, criando-se a ilusdo de que o locutor € a origem primeira de sua fala.
Assim, é a ideologia que fornece as evidéncias pelas quais 'todo mundo sabe' 0
gue € um soldado, um operario, um patrdo, uma greve, etc., evidéncias que
fazem com que uma palavra ou um enunciado ‘queiram dizer o que realmente
dizem' e que mascaram, assim, sob a 'transparéncia da linguagem’, aquilo que
chamaremos 'o carater material do sentido das palavras e dos enunciados'.”
(GREGOLIN apud PECHEUX, 2004, p. 63).

Como o sujeito ndo tem controle sobre os efeitos que seu discurso pode
causar em seus interlocutores, € através do jogo de imagens que 0 sujeito
tenta controlar seu discurso e os efeitos que ele pode causar.

Nesse jogo de imagens, o falante se antecipa as reacfes do interlocutor,
colocando-se no lugar dele, formulando seu discurso considerando a imagem
gue tem de si, do discurso que produz e do interlocutor para quem se dirige. Da
mesma forma, presume a imagem que o interlocutor tem dele mesmo, do

locutor e do discurso que |he é dirigido.
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Segundo o mecanismo da antecipacdo, todo sujeito tem a
capacidade de experimentar, ou melhor, de colocar-se no
lugar em que seu interlocutor 'ouve' suas palavras. Ele
antecipa-se assim a seu interlocutor quanto ao sentido que

suas palavras produzem. Esse mecanismo

regula a

argumentacao, de tal forma que o sujeito dird de um modo, ou
de outro, segundo o efeito que pensa produzir em seu ouvinte.
(ORLANDI, 2012, p. 39)

Vejamos o quadro formulado pelo proprio Pécheux (in Gadet e Hak,

2010):

FIGURA 10 — Quadro representando as formagfes imaginarias dos protagonistas do discurso

Expressdo que designha | Significacéo da | Questdo implicita cuja
as formacbes | expresséao “resposta” subentende a
imaginarias formacéo imaginaria
correspondente
IA(A) Imagem do lugar de A | “Quem sou eu para lhe
para o sujeito colocado em | falar assim?”
A
A I A(B) Imagem do lugar de B | “Quem é ele para que eu
para o sujeito colocado em | Ihe fale assim”
A
I B (B) Imagem do lugar de B | “Quem sou eu para que
para o sujeito colocado em | ele me fale assim?”
B B
I B (A) Imagem do lugar de A | “Quem é ele para que me

para o sujeito colocado em
B

fale assim?”

Fonte: (GADET e HAK, 1993, p. 83)

FIGURA 11 — Quadro representando as formag¢des imaginarias do referente (contexto)

Expressdo que designa | Significacéo da | Questdo implicita cuja
as formacdes | expresséo “resposta” subentende a
imaginarias formacéo imaginaria
correspondente
A 1A (R) “‘Ponto de vista” de A | “De que lhe falo assim?”
sobre R
B 1B (R) “‘Ponto de vista®” de B |“De que ele me fala

sobre R

assim?”

Fonte: (GADET e HAK, 1993, p. 84)
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Osakabe (1999) diz que o fundamental em um discurso politico &
entender o que A pretende de B falando dessa forma, ja que na pergunta tem-
se a premissa de que A pretende mobilizar um ato em B e reformula o quadro

de questdes de Pécheux:

1. Qual imagem fago do ouvinte para Ihe falar dessa forma?
2. Qual imagem penso que o ouvinte faz de mim para que eu
Ihe fale dessa forma?
3. Que imagem faco do referente para Ihe falar dessa forma?
4. Que imagem penso que o ouvinte faz do referente para lhe
falar dessa forma?
5. Que pretendo do ouvinte para lhe falar dessa forma?
(OSAKABE, 1999, p. 65-66)
Sendo assim, 0 autor acredita que os sentidos se ampliam para além do
texto, ou seja, as questdes permitem ao analista do discurso alcancar certas

condicdes de producao do discurso.

Uma andlise das condicBes gerais de producdo de um
discurso contém, portanto, dois tipos de informacbes a serem
obtidas: as imagens mutuas sobre as quais o locutor constroi
seu discurso e 0s atos a que se visa com a realizacdo do
discurso. (OSAKABE, 1999, p. 67)

Com isso, para que o locutor desenvolva seu discurso, ele é obrigado a
obedecer ao quadro de significacbes em que pressupde que 0 ouvinte se
insere.

As Fake News analisadas nesta pesquisa levam em consideracdo, as
seguintes questdes: Que imagem penso que o ouvinte faz de mim para que eu
Ihe fale dessa forma? Que imagem penso que o ouvinte faz do referente para
Ihe falar dessa forma? Que pretendo do ouvinte para lhe falar dessa forma?

Outro fator relevante é a importancia da imagem do referente no
processo de producéo do discurso, pois, ao falar, o locutor precisa apenas se
inteirar da imagem que o ouvinte faz do referente, mas, a partir disso, o locutor
precisa apresentar o referente de forma a ser aceito pelo ouvinte.

Logo, por meio de um mecanismo de antecipacdo, 0 sujeito instaura
esse jogo de imagens que o faz ajustar seu dizer de acordo com a recepcao

gue imagina ter seu interlocutor do que sera dito; e o sujeito faz isso com o
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intuito de melhor adequar o discurso para que tenham éxito seus objetivos no
processo discursivo

como em um jogo de xadrez, € melhor orador aquele que
consegue antecipar o maior numero de 'jogadas’, ou seja,
aquele que mobiliza melhor o jogo de imagens na
constituicdo dos sujeitos (no caso, eleitores), esperando-os
onde eles estdo, com as palavras que eles 'querem'’
(gostariam de, deveriam etc.) ouvir." (ORLANDI, 2012, p.
41)

Esse jogo de imagens, formulado por Pécheux e reformulado por
Osakabe € o que precisamos, em termos de conceitos e metodologia, para
fazermos a andlise que propomos, dando maiores condicbes ao leitor desse
trabalho para acompanhar as reflexdes acerca das Fake News. Desta forma,
nossa analise ndo se atera ao texto, mas partira dele para encontrar as marcas
discursivas e a exterioridade desses discursos, as condi¢cdes de producao, que

permitem a producéo de sentido.

Para nés, a producdo do sentido € estritamente
indissociavel da relacdo de parafrase entre sequéncias tais
que a familia parafrastica destas sequéncias constitui o que
se poderia chamar a 'matriz do sentido'. Isto equivale a
dizer que € a partir da relacdo no interior desta familia que
se constitui o efeito de sentido, assim como a relagdo a um
referente que implique este efeito [...] afirmamos que o
'sentido’ de uma sequéncia s6 € materialmente concebivel
na medida em que se concebe esta sequéncia como
pertencente necessariamente a esta ou aquela formacgéao
discursiva (0 que explica, de passagem, que ela possa ter
varios sentidos)" (PECHEUX, 2010, p. 167)

Dessa forma, fica claro que o sentido € o resultado da relacdo entre o
discurso e suas condicBes de producdo e a AD interessa como a lingua faz
sentido, como o texto organiza a relacdo da linguagem com a histéria e a
relacdo do sujeito com o mundo.

Assim, o corpus deve ser tomado para se destacar marcas mais
expressivas e Vvisiveis, indicios de praticas discursivas que apontam as
formacbes discursivas presentes nas Fake News. Buscamos perceber o
funcionamento do discurso regido por uma formacéo ideoldgica, que € o nivel
de leitura/interpretacdo que nos permite perceber os sentidos imbricados nos
discursos, sentidos esses que se inscrevem na historia. Basicamente é esta

nossa tarefa neste trabalho: observar nas Fake News o modo de
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funcionamento dos discursos para ver como argumentam no sentido de

conquistar o voto dos eleitores.

3.5 CONDICOES DE PRODUCAO E MEMORIA DISCURSIVA.

Para Pécheux (1990, p. 182) as condicdes de producdo sao

“‘determinagdes que caracterizam um processo discursivo”. As condi¢des de

producédo de um discurso “incluem, pois os sujeitos e a situagao. A situagao por

sua vez, pode ser pensada em seu sentido estrito e em sentido lato”
(ORLANDI, 2006, p. 17). A autora assunta que

Em sentido estrito ela compreende as circunstancias da
enunciacéo, o aqui e o agora do dizer, o contexto imediato. No
sentido lato, a situacdo compreende o contexto sdcio-historico,
ideoldgico, mais amplo. Se separamos contextos imediato e
contexto em sentido amplo é para fins de explicacdo, na préatica
nao podemos dissociar um do outro, ou seja, em toda situacao
de linguagem esses contextos funcionam conjuntamente.

Vejamos o exemplo, no quadro a seguir:

FIGURA 12 — Quadro com as condi¢des de producdo em sentido estrito e sentido lato.

Sentido Estrito

Situacdo de sala de aula, a situacdo imediata, as
circunstancias de enunciacdo compreendem o contexto

da sala com o professor e os alunos.

Sentido Lato

Situacdo no sentido amplo que compreende o contexto
sécio-histoérico, ideologico, isto €, o fato de que em uma
sociedade como a nossa, 0 saber é distribuido por uma
rede institucional, hierarquizada em que o saber

relaciona-se ao poder.

Fonte: Orlandi (2006, p. 17).

Pécheux (1990, p. 77) configura que o processo de elaboracdo do

discurso € “o conjunto de mecanismos formais que produzem um discurso de

tipo dado em ‘circunstancias’ dadas”. Dessa forma, podemos compreender que
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essas “circunstancias” de um discurso, sdo suas condi¢cdes de producgao. Para
0 autor

Um discurso é sempre pronunciado a partir de condicdes de
producdo dadas: por exemplo, o deputado pertence a um
partido politico que participa do governo ou a um partido da
oposicdo; é porta-voz de tal ou tal grupo que representa tal ou
tal interesse, ou entao esta ‘isolado’, etc. Ele esta, pois, bem ou
mal, situado no interior da relacéo de forcas existentes entre os
elementos antagonistas de um campo politico dado. O que diz,
0 que anuncia, promete ou denuncia, ndo tem o mesmo
estatuto conforme o lugar que ele ocupa; a mesma declaracao
pode ser uma arma temivel ou uma comédia ridicula segundo a
posicdo do orador e do que ele representa, em relacdo ao que
diz. Um discurso pode ser um ato politico direto ou um gesto
vazio, para ‘dar o troco’, o que é uma outra forma de acéo
politica. (PECHEUX, 1990, p. 78).

Quando Pécheux faz abordagens sobre relagdes de forga, podemos
compreender como relagbes de poder, inscritas no discurso, para Orlandi
(2006, p. 18) essas relagdes de forga representam “o lugar social do qual
falamos marca o discurso com a forga da locugcédo que este lugar representa”.
Dessa forma, “importa se falamos do lugar de presidente, ou de professor, ou
de pai, ou de filho etc. Cada um desses lugares tem sua forca na relacdo de
interlocucéo e isto se representa nas posi¢cdes sujeito”. Finalmente a analista
diz que é “por isso que essas posi¢cdes ndo sdo neuras e se carregam do poder
gue as constitui em suas relacdes de forca (ORLANDI, 2006, p. 18)".
Trabalharemos em nossas analises a dimensdo dessas relacbes de
forca/poder em discursos produzidos seja para enaltecer ou diminuir
determinadas imagens dos candidatos ao pleito de  2018.

Para abordamos a nocdo de memoria discursiva, recorreremos
inicialmente ao que Courtine pontua: uma memoria ndo é mera lembranca. Na
linguagem, a memodria discursiva € dada a partir da “existéncia histérica do
enunciado”, que entra e circula na sociedade através de ideologias. Pécheux

(1999) assegura que

a memdria discursiva seria aquilo que, em face de um texto
gque surge como acontecimento a ler, vem restabelecer os
‘implicitos’ (quer dizer, mais tecnicamente, os pré-construidos,
elementos citados e relatados, discursos transversos, etc.) de
gue sua leitura necessita: a condicado do legivel em relagédo ao
préprio legivel.” (PECHEUX, 1999, p. 52)
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A memoria, por nossa compreensao, trabalha a funcéo de (re)dizer o
que ja foi dito a partir do que historicamente jA& se deu por enunciado. Séo
novas construcoes, adaptacdes do que circulou no discurso e se reconfiguram

com novos olhares ideolégicos.

3.6 — DIFERENCIACAO DOS SUJEITOS NO DISCURSO DOS USUARIO
DAS REDES

Nesta sec¢do, tracaremos alguns perfis roboéticos que corroboram com os
compartilhamentos de noticias falsas. Esses perfis se encaixam dentro de uma
tipologia com doze classificacdes de usuarios das redes sociais em um estudo
desenvolvido pelo portal firstdirect. Apresentamos um quadro adaptado do

infogréfico por eles desenvolvido. Vejamos:

FIGURA 13 — Classificacdes de usuérios das redes sociais

N. Perfil Caracteristica

1 | Ultras Sao obcecados pelas redes e as checam
dezenas de vezes por dia.

2 | Mergulhadores Acessam as redes de vez em quando,
normalmente ficam dias e até semanas sem
postagens.

3 | Negadores Afirmam que as redes sociais hao

controlam suas vidas, mas ficam ansiosos
guando sao impossibilitados de acessarem.

4 | Virgens Estdo dando seus primeiros passos nhas
redes sociais.
5 | Espreitadores Se escondem nas sombras do ciberespaco.

Observam o0 que os outros estdo falando,
mas, raramente ou nunca participam das
discussoes.

6 | Pavbes Estdo sempre participando de um concurso
de popularidade. Buscam alto nimero de
seguidores, fas, curtidas e afins.

7 | Reclamdes Mansos e calmos cara a cara. Altamente
teimosos nas redes sociais.

8 | Substituidos Adotam novas personalidades on-line para
que ninguém reconheca sua verdadeira
identidade.

9 | Fantasmas Criam perfis anbnimos com medo de

entregar informagdes pessoais a estranhos.
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10 | Informantes Compartilham assuntos polémicos do
momento com o objetivo de obter audiéncia
através de sua opinido sobre.

11 | Questionadores Fazem perguntas com o objetivo de
iniciarem conversas.

12 | Perseguidores de aprovacao | Constantemente atualizam suas redes
sociais porque ficam inquietos até alguém
responder.

Fonte: Firstdirect. Adaptado por Vargas.

Configuram-se em nossas analises a propriedade analitica de apontar
que os perfis roboticos: ciborges, robot bots e avatares, que corroboram com
os compartilhamentos de noticias falsas, se enquadram no perfil oito do
quadro, cuja tipologia € a de “substituidos” que adotam novas personalidades
on-line para que ninguém reconheca sua verdadeira identidade. Tragaremos,
nas proximas trés subsecoes, as caracteristicas de cada um desses usuarios
que “navegam’ sem identificagdo na internet, motivados por suas ideologias e

distribuicdo de cotas de patrocinios.

3.2.1 Ciborgue

N&ao pretendemos a conclusdo destas tematicas. Sdo caminhos que
atravessam nosso estudo, essenciais para a compreensao da dissertacdo, mas
gue ndo nos agrega o sentimento de aprofundamento porque seria um texto
outro, investigagao outra.

Podemos considerar que ciborge € fruto de um hibridismo. A
nomenclatura foi fundada em 1960 e em traducéo livre se |é€ “organismo
cibernético”. Hibridizou porque representa “a mistura do organico com o
maquinico, ou a engenharia da unido entre sistemas orgénicos separados’
(GRAY, 1995, p. 2).

Hayles (1995, p. 322) confirma essa visdo ao posicionar que

Ciborgues realmente existem; estima-se que cerca de 10% da
populacdo atual dos E.U.A. sdo ciborgues no sentido técnico,
incluindo pessoas com marca-passos eletrénicos, juntas
artificiais, sistema automatico de administracdo de
medicamentos, lentes implantadas na cérnea, e pele artificial.
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Um percentual muito maior participa em ocupacdes que 0s
torna ciborgues metaforicos, incluindo o tecladista de
computador unido a um circuito cibernético com a tela, o
neurocirurgido guiado por um microscépio de fibra Otica
durante uma operacdo e o0 adolescente que brinca com
videogames no saldo de diversdes eletronicas de seu bairro
(1995, p. 322).

Os meios de comunicagcédo, com o advento da internet, demandaram a
criacdo de novas formas de engenharia que atendiam “as exigéncias da
economia por flexibilidade administrativa e por globalizacdo do capital, da
producao e do comércio”’, demandas essas que a sociedade classificou como
um dos “valores da liberdade individual e da comunicac&o aberta que tornaram-
se supremos” (CASTELLS, 2003, p. 8).

O usuario ciborgue entdo é fruto de uma interacdo usuario —

computador, sendo esse processo, uma

interface gréfica, que traduz toda a informacgdo digital em
imagens analdgicas do nosso dia-a-dia. Extensivo a interface
grafica é o “principio da manipulagao direta”, qual seja conferir
ao usuario controle sobre as imagens e a execucao das tarefas
de maneira a tornar crivel a sensacdo de que se esta
efetivamente mexendo com a informacéo. A ferramenta que
torna isso possivel € o mouse. A tecnologia passa entdo a ser
vista como um espaco a ser explorado, e ndo mais como uma
prétese ou um anexo ao corpo. Propria dessa concepcao de
tecnologia é a nocdo de imersado, a ideia de um homem se
projetar num mundo, entrar nele e perder suas fronteiras.
(JOHNSON, 1997)

Convém-nos, entdo, a indagacdo: somos todos ciborgues? Sim, ao
nosso modo de pensar. Utilizamos as ferramentas tecnoldgicas para as
necessidades cotidianas, sejam meédicas, académicas, financeiras,
mercadoldgica, etc. Também sdo ciborgues os usuarios que praticam atos
criminosos e atuam no compartilhamento de noticias falsas.

Desta forma, consideramos que a tematica para além de trabalhar uma

classificacao de usuarios das redes,

independente de ser um conceito operacional para a descricdo
dos relacionamentos entre homem e maquina, seria
interessante na medida em que reveladora de um certo modo
de percepcdo de si préoprio pelo humano. A tematica do
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ciborgue revelaria algo sobre nosso Eu Secreto (FIEDLER,
1993, p.308).

Aqui, entdo, vemos posicao de fronteira entre o real e o virtual, entre o
corpo natural e o artificial, conexdes que levam caminhos conduzidos por
nossas ideologias, isso porque os ciborgues, meio rob6s e meio humanos,
atuando principalmente no twitter, realizam a seguinte acdo: “O robd faz as
parte automatica, mas uma pessoa também cria tweets para confundir os
algoritmos. E um jeito de se esconder a conta, e a0 mesmo tempo criar uma
conta muito mais inteligente”. (REVISTA VEJA, 2017).

3.2.2 Robot ou bots

Robot ou bots nada mais sdo do que robds. Sao programas de
computador que foram fabricados “para automatizar procedimentos,
geralmente repetitivos, em ordem de ajudar as pessoas. A palavra bot vem de
robot, que, em inglés, significa robd” (LOUREIRO, 2016). Dessa forma,
podemos considerar que este rob6 nao é fisico como encontramos em grandes
empresas como as do ramo automobilisticos, por exemplo, o bot € um robd no

formato digital. Segundo o material jornalistico assinado por Loureiro,

quem nunca recebeu um e-mail de spam que atire a primeira
pedra. Além das irritantes mensagens perguntando se vocé
precisa de um remédio para disfuncao erétil ou informando-o
sobre “garotas incriveis na sua area”, os bots também séao
usados para ataques que visam a coleta de informactes
pessoais e de dados financeiros.

Este é o papel dos bots, direcionar e mostrar buscas das necessidades
cotidianas através de outras buscas por nés ja direcionadas. Quando
procuramos um bilhete aéreo, por exemplo, com um determinado destino,
nossas redes sao “bombardeadas” com informagdes sobre esse lugar.
Pousadas, hotéis, alugueis de carros, restaurantes da localidade que
desejamos visitar, inundam nossos perfis sociais como facebook, instagram,

etc. Isso porque, ainda segundo Loureiro (2016) em matéria jornalistica,
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google e facebook, por exemplo, ja trabalham com bots h&
algum tempo. Quando vocé busca algo na internet e essa
busca aparece em sua rede social, foi porque um bot
posicionou ela para vocé. Geralmente isso acontece com a
pesquisa por artigos comerciais. Por isso, ndo tenha a
inocéncia de acreditar que se trata de uma (in)feliz coincidéncia
o fato de que um produto que vocé buscou simplesmente
apareceu em sua linha do tempo no Facebook alguns minutos
depois.

Compreendemos que os bots ndo sao apenas utilizados para fins
comerciais. Assim como os ciborgues, eles também influenciam disputas
eleitorais e discussfes relevantes da sociedade. Segundo a matéria do nexo
jornal “de acordo com um estudo publicado em agosto, cerca de 10% das
interagcdes no Twitter relacionadas as eleicdes presidenciais de 2014 foram
realizadas por contas vinculadas a rob6s”. Ainda em conformidade com o

material

na época dos protestos contra o impeachment da ex-presidente
Dilma Rousseff, o numero chegou aos 20%. A mesma
porcentagem foi observada nas interacbes com participacao de
apoiadores do senador Aécio Neves durante o segundo turno
das eleicbes de 2014. Os bots sao eficazes em semear
confusao ou sufocar uma conversa politica sobre uma questao
global que envolva um governo autoritario. Por isso, eles séo
bastante ativos na RUssia, onde fazem parte de uma estratégia
de sucesso do governo para espalhar a desinformacao”, disse
Phil Howard, professor do Instituto de Internet da Universidade
de Oxford, ao site alemao Deutsche Welle, em 2016.

O cenério eleitoral brasileiro de 2018 n&o fugiu dos bots. Também
devemos considerar que muitos partidos se valem da compra desses robgs,
formando um exército poderoso que dissemina noticias falsas para todos os
lados, seja direita ou esquerda. Segundo os estudos da FGV “todo o espectro
partidario se vale de rob6s para propagar mensagens ou responder a Usuarios
reais do twitter’. A toda sorte se vé acBes dos bots, seja com os
compartilhamentos “de noticias falsas, ataques a politicos adversarios e posts
favoraveis ao nome que apoiam. Seus objetivos incluem o arrebanhamento de
seguidores, a difamagao de oponentes e a criagdo de discussdes artificiais”,

apontou o estudo da Fundagéo Getulio Vargas publicado pelo site nexo jornal.
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3.2.3 Avatar

Dentre os trés perfis que estamos trabalhando nesta subsecéo, o avatar
€ 0 de menor potencial agressivo, ou seja, € 0 mais “inocente” dos trés num
grau de danos no ciberespaco. Para falarmos sobre, precisamos compreender
0 que € avatar. Recebemos a contribuicdo de Gosvami (1973) que classifica 0

avatéara, ou encarnacao da Divindade, desce do reino de Deus
para criar e manter a manifestacdo material. E a forma
particular da Personalidade da Divindade que assim que desce
€ chamada de encarnacdo, ou Avatdra. Essas encarnacbes
estdo situadas no mundo espiritual, o reino de Deus. Quando
elas descem para a criagdo material, assumem o nome de
Avatara. (GOSVAMI, 1973, p. 263-264).

Da divindade religiosa para a realidade do usuario dentro da internet,
através dos games. A encarnacao retratada por Gosvami seria a encarnagao
do homem dentro dos games, processo que pretendemos chamar da

gamificacdo. Sobre isso, aportam-se os estudos de Stephenson (1992)

As pessoas sdo pedacos de software chamados avatares. Eles
sdo 0s corpos audiovisuais que as pessoas utilizam para se
comunicarem umas com as outras no metaverso. (...) Seu
avatar pode ter a aparéncia que vocé quiser, limitada somente
por seu equipamento. Se vocé é feio, pode tornar seu avatar
bonito. Se vocé acabou de sair da cama, seu avatar pode estar
vestindo roupas bonitas ou maquiagem profissional. Vocé pode
ter o espectro de um gorila, de um dragdo ou de um pénis
falante gigante no metaverso. Passe cinco minutos descendo a
rua e vocé vera tudo isso. (STEPHENSON, 1992, p. 33-34).

Para ilustrarmos a representacdo de um avatar, apresentamos a imagem

a sequir:
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FIGURA 14 — Os jogos com avatares
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Fonte: Disponivel em: <https://teoriadosistema.wordpress.com/>

O site classifica o jogo como “um dos jogos mais conhecidos no mundo
e o melhor na categoria simulador de vida. Nesse jogo, vocé cria um boneco,
customizando tudo o que |he da direito (olhos, nariz, boca, roupas,

acessorios)”. Ainda segundo o site

Depois disso, vocé compra uma casa, 0s moveis, e a monta do
jeito que preferir (um 6timo jogo para treinar seus dotes de
arquitetura). Feito isso, vocé vive sua vida exatamente como se
fosse na sua vida real. As barras de necessidade mostram
quando vocé esta com fome, vontade de ir ao banheiro... e
vocé vai satisfazendo suas vontades para que ndo morram.
Além disso, vocé tem liberdade para andar pela cidade, ir ao
cinema, conversar com outros bonecos (no caso sims), visitar
seus amigos e fazer absolutamente TUDO o que vocé faz na
sua vida real, inclusive trabalhar e subir na carreira, ganhando
promocdes e aumentos. Vocé pode ser um grande astro do
rock, com noite de autdgrafos e concertos, ou até mesmo um
ladrao profissional. (SITE TEORIA DO SISTEMA).

Quando dissemos no comeco desta subsecdo que o avatar € de perfil
‘inocente”, precisamos constatar que muitos dos jogos apresentam uma
realidade virtual impressionante no quesito de atos de violéncia. Muitas armas,
brigas, assaltos e conflitos s&o partes dos enredos dessas cidades urbanas
virtuais. O que podemos considerar como apologia ao crime.

Nas elei¢Bes, detectamos que as ideologias partidarias também foram
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registradas através dos avatares. Muito possivelmente para tentar “frear” o
crescimento de um dos candidatos com o publico-alvo dos jogos: 0s jovens.

Vejamos a figura a seguir:

FIGURA 15 — Avatar de Bolsonaro

= ¥ESTADAO Politica 5

Em jogo na internet, avatar de Bolsonaro

¥ espanca mulheres, negros e militantes de
esquerda

Fonte: Disponivel em: https://politica.estadao.com.br/noticias/eleicoes,em-jogo-na-internet-
bolsonaro-espanca-mulheres-negros-e-militantes-de-esquerda, 70002540461

Nota-se que em matéria divulgada no Jornal Estaddo, o avatar de

Bolsonaro espanca mulheres, negros e militantes de esquerda. Segundo o site,

dois dias antes do primeiro turno das eleicdes 2018, a
desenvolvedora de games BS Studio lancou o jogo Bolsomito
2018 na plataforma Steam. No game, que custa R$ 8,91, o
jogador com o avatar do candidato do PSL a Presidéncia, Jair
Bolsonaro, pode espancar feministas, gays, negros e
militantes de esquerda.

Neste periodo final da campanha eleitoral, ja consolidado como primeiro
colocado em todas as pesquisas, o candidato é alvo de avatar que ao n0osso
olhar também pratica 0 ato de compartilhar noticias falsas. O que se é
comunicado, por através desta materialidade, envolve, pois, todo o0 jogo

ideologico da imagem. Vejamos a imagem do avatar:
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FIGURA 16 - Avatar de Jair Bolsonaro

1. Deixe seu filho usar o Kit na Escola

ESTACIONAMENTO —»>

-

Fonte: Disponivel em: https://politica.estadao.com.br/noticias/eleicoes,em-jogo-na-internet-
bolsonaro-espanca-mulheres-negros-e-militantes-de-esquerda, 70002540461

Se 0 homem esta condenado a significar, significou nesta materialidade
através da mascara. Atacando gays, mulheres, negros e entdo s&do outros

olhares que néo cabem dissertar nesta investigacao.
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SECAO 4 — APORTE TEORICO DE APOIO: FAKE NEWS E REDES SOCIAIS

Nesta secdo, abordaremos o processo de surgimento das Fake News
diante dos aspectos da comunicacao/jornalismo nas redes sociais. Vale
destacar que a abordagem ird conceituar principalmente o processo histérico,
pois as Fake News existem h& muito tempo, bem antes do surgimento da

internet.

4.1 HISTORICO DA FAKE NEWS: UMA PRATICA MUITO ANTES DAS
REDES SOCIAIS

A existéncia das Fake News € um processo antigo na comunicacao. A
palavra comunicacdo vem do latim, “communicare”, que significa partilhar. E
uma necessidade de expressdo desde os primérdios da humanidade, quando a
arte rupestre era usada pelos “homens das cavernas” para registrar e transmitir
as formas de caca, acasalamento, previsdes climaticas, entre outros.

Ao longo do tempo, 0s processos comunicacionais evoluiram conforme a
transformacéao social. Nao se sabe ao certo o surgimento do jornalismo, mas os
historiadores atribuem ao imperador Romano Julio Cesar, as primeiras formas
de “documentar noticias”.

De acordo com estudiosos, o imperador era bastante vaidoso diante de
suas conquistas e criou as chamadas “Actas Diurnas”, 69 a. C, para divulgar
suas vitorias militares, politica e ciéncia.

As Actas Diurnas possuiam uma espécie de “padrao editorial”; como na
época o0 papel era uma tecnologia muito cara, as Actas eram um objeto
parecido com “outdoors” - grandes pecas brancas de papel e madeira,
expostas nos principais pontos de concentracdo de pessoas de Roma: pracas
e feiras, por exemplo.

Através das Actas Diurnas surgiram os primeiros repOrteres, a época
chamados de “cavaleiros imperiais”. Eis que nesse ponto, ja podemos destacar
um vestigio das primeiras Fake News: Por ser uma publicacdo oficial do
império Romano de Julio Cesar, as Actas ndo eram imparciais, pois proibiam a
divulgacédo das derrotas do Exército Romano, bem como os escandalos que

aconteciam com frequéncia, envolvendo aliados politicos do imperador.
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FIGURA 17 — Foto da Acta Diurna

Fonte: Disponivel em: http://www.messagetoeagle.com/acta-diurna-worlds-first-
newspaper-appeared-in-131-b-c/ Acesso em: 12/11/2018.

Dessa forma, é possivel analisar uma espécie de “omissdo” da
veracidade dos fatos. A época, as Actas eram uma publicacdo de uma né&o

verdade absoluta.

Eram tabuas fixadas nos muros com o0s principais
acontecimentos do Império Romano. Surgiram no Século Il
a.C.,, em 131 a.C e sédo uma espécie de antepassado dos
diarios oficiais. Sao as percursoras do jornalismo pela
periodicidade e atualidade das informagdes. Os magistrados e
0s servidores publicos, considerados os primeiros jornalistas,
recolhiam as informacgdes e redigiam os textos. Nas oficinas do
Estado e de editores privados, os relatos eram manuscritos e
copiados por escribas. Algumas editoras acrescentavam
informagbes proprias, fugindo do controle oficial. Eram afixadas
nos muros de Roma e nas provincias do império. Em 59 a.C.
Julio César criou as Actas do Senado, com 0s resumos das
sessdes da Augusta Assembleia, dos atos administrativos e
legislativos. *

3 (http://www.comuniqueiro.com/dicionario/acta-diurna) Acesso: 16/10/2018
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Com o passar do tempo, outros meios de comunicacdo podem ser
citados, a exemplo do telégrafo e os primeiros estudos do radio; mas daremos
um salto da idade média, até a renascenca, destacando outro meio de
comunicacdo que envolve nossos estudos sobre as Fake News: A Prensa de
Gutenberg.

Inventada pelo alemdo Johannes Gutenberg, foi a grande construcéo
tecnologica da idade média/renascenca. O trabalho que era produzido de forma
manual passou a ser feito por maquinas, tornando possiveis as impressoes de
jornais e livros.

Diante de tdo nobre invento, a primeira “impressao” realizada foi a “Biblia
de Gutemberg”, primeiro livro no mundo a ser langado e vendido através da
tecnologia de papel. A obra teve seu inicio em 1450, finalizada em 1455. O
americano Bill Gates possui uma reliquia original do Alemao que adquiriu em
um leildo no ano de 1994. A Biblioteca do congresso em Washington também
possui um exemplar.

No comeco do século XVII, a tecnologia da prensa de papel se
propagava, o0 que a tornou cada vez mais popular. Nesse periodo, também

comecaram a surgir as primeiras faculdades de jornalismo na Europa.
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FIGURA 18 — Foto da Biblia de Gutenberg, imagem original
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Fonte: Disponivel em: https://www.nationalgeographic.com.es/historia/actualidad/gutenberg-el-
padre-de-la-imprenta_7079 Acesso em: 12/11/2018.

A difusdo do jornalismo no ambito tecnologico, cientifico e profissional,
exigiu uma regulamentacdo, pois com o invento da prensa de Gutenberg,
gualquer pessoa se achava no direito de imprimir e propagar inverdades. Por
esse motivo, em 1766, a Suécia foi o primeiro pais que implementou a
Liberdade de Imprensa, proibindo qualquer publicacdo difamatoria ou
mentirosa. A Suécia tornou-se referéncia nos processos de comunicacao

social/jornalismo que se espalhavam por todo o mundo.

7

O modelo sueco €, por definicdo, um sistema de auto-
regulacé@o voluntaria da midia — mas que se equilibra sobre o
alicerce de um sdélido conjunto de normas de conduta, e leva
em conta a voz do publico. Nao ha uma legislacdo especifica
para regular a imprensa: o que rege o sistema é um robusto
codigo de ética’.

O periodo entre 1890 e 1920 fica popularmente conhecido como: Era de
ouro dos Jornais. Uma época analisada por muitos historiadores como uma
sociedade intelectualiza sedenta de livros e conhecimentos. Na mesma era

(1920), um novo invento € concluido: o radio. O que antes era apenas lido,

* Acesso em 12/11/2018. Disponivel em: https://www.diariodocentrodomundo.com.br/como-a-
midia-e-requlada-na-suecia/
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agora poderia ser feito de uma maneira mais dinamica, foi a primeira e unica
vez que o impresso passa a ter um concorrente de peso.

J& no século XX surge a televisdo, que, a partir de 1950, torna-se o
principal canal de midia do mundo, deixando o radio e impresso em segundo e
terceiro lugar respectivamente, como formas de comunicagdo midiatica. Ocorre
que por volta de 1969, no auge da Guerra Fria, a mais revolucionaria invencao
comeca a ser descoberta: a internet.

Durante o mestrado e durante a escrita desta dissertacdo, foi necessaria
a promocao de um deslocar para olhares outros proporcionados pela Andlise
de Discurso. A linguagem permanece unida entre jornalismo e AD, mas sob
escalas e propor¢cdes que se diferem. Gestos de leituras, enfoques e
perspectivas que se entrelagam, mas também se diferenciam. Este é o
entremeio. Os proximos escritos envolvem conceitos de comunicacdo social,
com énfase, sobretudo ao jornalismo, formacdo desta pesquisadora, mas ja

tomada por um olhar critico-analitico. Vejamos.

4.1.1 Conceito de noticia e propaganda

A abordagem de noticia e propaganda embora em areas parecidas
apresentam caminhos especificos, por esta razéo, faremos a explanacéo sobre
0s conceitos de forma separada. Lustosa (1996, p. 17) menciona que “noticia é
a técnica de relatar um fato” ou, ainda, “noticia é o relato do fato, ndo o fato”. A

noticia conforme nos orienta Nabantino (1970, p. 171) é

(...) a informag&o concisa de fato jornalistico, com referéncia,
sempre que possivel, a lugar, modo, causa, momento, e
pessoas ou coisas nele envolvidas. Limita-se a narragdo do
fato, sem nenhuma andlise, interpretagdo, comentario ou
pormenor dispensavel. O fato deve refletir-se nela como
essencialmente é: bom ou mau sério ou jocoso, solene ou
pitoresco, agradavel ou desagradavel, sem nenhuma
preocupacdo do autor em ser favoravel ou contrario a pessoa
ou situacdo de que se trate. A noticia pode veicular opinido ou
apreciacdo de pessoas que participaram do fato, mas sempre
entre aspas.
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Contrapomos Ramos quando ele diz que noticia é limitar-se “a narragao
do fato, sem nenhuma analise, interpretacdo, comentario ou pormenor
dispensavel”, porque a analise de discurso nos direciona a dizer que ndo ha
discurso sem ideologias. Ao elaborar um texto noticioso, a informagao vai
carregada de afetamento, isso porque “o discurso expbe o sentido que 0s
locutores precisam transmitir aos espectadores. Dessa forma, € nele que a
lingua e a ideologia se encontram” (GUIMARAES, 2005).

A noticia para Lage (1999, p. 30) “s6 € noticia se trouxer informagao. Do
contrario, ela € um relato do nada”. Ao apurar um fato, ou ao fazer um
tratamento de um relato, o jornalista torna, através das técnicas de
comunicacdo social, uma estrutura necessaria para a confeccdo da noticia.

Para falarmos sobre o tépico de propaganda nos apoiaremos em
Fernandes (apud PINHO, 2012, p. 132) que a definiu como “o conjunto de
técnicas e atividades de informacéo e persuasédo destinadas a influenciar, num
determinado sentido, as opinibes, os sentimentos e as atitudes do publico
receptor”.

Quando se fala em influéncia e persuasédo, ndo deixamos de associar
esses elementos a politica e a comunicacao partidaria utilizada pelos partidos
politicos na propagacao de seus ideais e na divulgacéo de seus candidatos nas
campanhas eleitorais. Isso vem ao encontro do que menciona Cobra (2015, p.
314) ao dizer que a propaganda € “uma veiculagdo paga de uma campanha de
um anunciante que visa persuadir as pessoas a comprarem seus produtos e/ou
servicos”. Cobra entdo nos direciona ao pensamento de que o0
compartilhamento das campanhas via noticias falsas, € uma forma de

demonstracao de poderio econémico dos partidos politicos.
4.1.2 Conceito de verdade

A filosofia debate por séculos os conceitos de verdade. E os debates séo
diversificados a depender da area de estudo. Nosso foco € discorrer sobre o

conceito de verdade em teorias de comunicacgéo social. Kirkham (2003, p. 195)

conta que
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Se alguém quiser generalizar isso e dizer quais as condi¢bes
necessarias e suficientes para que uma assercao seja julgada
verdadeira, é dificil saber o que mais alguém poderia dizer
além de que a assercdo deve corresponder aos fatos. Mas o
uso da palavra “corresponde” aqui ndo acarreta mais nada.
Tudo o que se quer dizer € que, sempre que houver uma
afirmacdo verdadeira, existirdA um fato afirmado por ela e
sempre que houver um fato havera uma afirmacédo verdadeira
possivel que o afirme.

No jornalismo, ha a premissa “da verdade”. Ha entre o leitor e o autor um
vinculo essencial: o de quem informa e quem quer ser informado. Charaudeau,
(2006) diz que

a capacidade de fazer crer do jornalismo, de que aquilo que ele
diz a respeito dos fatos e acontecimentos do mundo se
constituem em verdades, de que fazem parte da realidade, é
uma premissa do contrato de leitura/comunicacdo que o
mesmo possui com a sociedade.

Se para a “constru¢ao” de uma noticia ha o afetamento ideolégico, como
observa Charaudeau (2006, p. 88), o verdadeiro se estabelece segundo
determinadas oposi¢cdes. Fariamos o complemento de que a verdade também
se estabelece por dadas posicOes discursivas. Em sintese, “a verdade
jornalistica se caracteriza por ser uma verdade adjetiva e retorica, ha medida
em gue precisa mostrar-se por meio de argumentos para ser percebida como
tal” (SOUSA, 2002). Para conceder fortalecimento ao que entendemos por

verdade, mobilizamos Foucault, (1979, p. 14)

Por “verdade”, entender um conjunto de procedimentos
regulados para a producéo, a lei, a reparticdo, a circulagdo e o
funcionamento dos enunciados. A “verdade” esta circularmente
ligada a sistemas de poder, que a produzem e apoiam, e a
efeitos de poder que ela induz e que a reproduzem. “Regime”
da verdade .

Em suma, a verdade no jornalismo € o que esta dito em um discurso
com a retorica de apuracdo real dos fatos e que a analise de discurso

guestiona, indaga e promove o debate.

60



4.1.3 Conceito de mentira

Assim como a verdade, a mentira também gera diversos debates na
filosofia e também na psicologia. A mentira

esta presente em nosso cotidiano, em suas diferentes
formas|...]. A mentira faz parte do desenvolvimento normal de
criancas e adolescentes e da patologia, como na mitomania;
esta no cotidiano social e cultural, permeia as questbes
educacionais e os livros didaticos, sustenta a ficcdo em suas
diferentes formas; estd na génese das religides; é central na
politica e € integrante da paix@o e do amor; enfim, faz parte do
ser humano”. (OUTEIRAL, 2004, p. 4)

Se a mentira circula na humanidade em todas as formas do nosso
cotidiano, nas midias seu aparecimento também €& habitual. A mentira no
jornalismo é uma nao-verdade criada para fazer progredir um ato noticioso que
prejudica determinado sujeito, basicamente € o que estamos abordando em
nosso trabalho, a questéo das fakenews.

As noticias falsas, na politica, sdo produzidas por agentes detentores de
poderio robético e compartilhadas por sujeitos que pretendem afetar a imagem
de determinado candidato. Segundo a especialista em direito e assédio online
Danielle Citron, “as pessoas repassam o que 0s outros pensam, mesmo que a
informacédo seja falsa, enganosa ou incompleta, porque elas acham que
aprenderam algo valioso”. Isso se torna usual e repetitivo e esta reproducéo vai
induzido outras pessoas a fazerem o mesmo.

Concluimos compreendendo que no jornalismo “a mentira &, portanto,
definivel, mesmo na auséncia de um conhecimento total da realidade”
(DURANDIN, 1997, p. 22). Se uma dita verdade pode ser criada para
beneficiar, uma falsa verdade é construida para “destruir’? Respondemos que
nao, as duas situacdes — verdade e mentira - sdo difundidas pelas relacdes de

forca e poder para qualquer direcdo desejada.
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4.1.4 O que sé&o redes sociais?

Desde a invencéo da internet, a partir de 1969, muitos foram os avangos
do mundo digital, e as redes sociais fazem parte dessa evolucgéao.

Redes sociais sdo sites ou aplicativos onde grupo de pessoas
compartilham mensagens de texto, video, fotos, entre outros.

Quando falamos em rede social, automaticamente vem em nossa
memoéria aplicativos como o facebook, whatsapp ou instagram, porém, vale
destacar que a ideia é bastante antiga. Um exemplo € a sociologia que usa a
expressdo rede social, para analisar organizacdes, individuos ou até mesmo
uma sociedade inteira desde o fim do século XIX. Recuero (2009, p. 4) propde
que

[...] rede social é gente, é interacéio, é troca social. E um grupo
de pessoas, compreendido através de uma metafora de
estrutura, a estrutura de rede. Os nos da rede representam
cada individuo e suas conexdes, 0s lagos sociais que
compdem o0s grupos. Esses lagcos sdo ampliados,
complexificados e modificados a cada nova pessoa que
conhecemos e interagimos.

O primeiro site que é creditado como pioneiro das redes sociais é o
SixDegrees.com, que permitia que usuarios adicionassem outras pessoas, em
um layout parecido com os dos dias atuais. A plataforma durou apenas 4 anos,
de 1997 a 2001, foi encerrado por questdes de interesse dos proprios

internautas e chegou a ter 3,5 milhdes de usuarios.
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FIGURA 19 — Foto da SixDegrees.com - Primeira rede social nos moldes atuais
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Fonte: Foto: Reproducédo/Social Media Programming. Acesso em: 12/11/2018. Disponivel em:
https://canaltech.com.br/redes-sociais/dia-das-midias-sociais-historia-e-evolucao-a-servico-da-
comunicacao-71615/

No mesmo milénio, redes sociais como o Orkut, MySpace, Driendster e
Hi5 comecam a surgir, algumas das plataformas mais populares como o
Facebook e LinkedIn também brotam nesse periodo.

Ha aproximadamente 10 anos, ninguém imaginava a propagacao
gigantesca que as redes sociais atingiriam. O sistema americano Hootsuite,
especialista em gestdo de marcas na midia social, realizou uma pesquisa onde
constatou que até o ano de 2016, 2,8 bilhdes de pessoas no mundo possui
algum tipo de rede social.

As redes sociais ndo sdo iguais, elas se dividem em 4 tipos: nicho,

profissional, relacionamento e entretenimento, criada de acordo com cada perfil
de usuario.
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FIGURA 20 — Quadro dos tipos de redes sociais

TIPOS DE REDES FUNCIONALIDADE

SOCIAIS
Destinada a um conteddo ou interesse especifico.
Nicho Ex. TripAdvisor, onde o wusuario define uma
avaliacdo/nota nas opgoes voltadas a gastronomia e
turismo.
o Voltadas para a divulgagdo em ambito profissional,
Profissional seja um curriculum ou até mesmo a divulgacdo de

empregos. Ex. LinkedIn.

) Seu principal objetivo € conectar pessoas e
Relacionamento compartilhar 0s mais variados contetdos. Ex.
Facebook, Instagram, Twitter.

_ Local de “consumacdo” de conteudo. Ex. Youtube,
Entretenimento _ _
maior plataforma de videos no mundo.

Fonte: Criado por Vargas, 2018.

As 5 redes sociais mais utilizadas no Brasil sdo: Facebook, Instagran,
Twitter, Whatsapp e Youtube.

O Facebook lidera a primeira colocacéo, foi fundado em 2004 e possui
aproximadamente 130 milhdes de usuarios brasileiros. Em segundo lugar vem
o Whatsapp, criado em 2009, possui uma média 120 milhdes de Brasileiros
conectados. E por falar em neologismo e redes sociais, foi “batizado”
carinhosamente de “zap zap”, em virtude a um “viral”, ou seja, mensagem
compartilhada por milhdes de pessoas, do qual uma méae reclamava que sua
filha, apds adquirir um celular, passava a maior parte do tempo falando com um
“tal de zap zap”. A terceira colocagao fica com o YouTube, fundada em 2005,
seus numeros de usuarios crescem a cada segundo, no ultimo levantamento
para essa dissertacdo, ja possuia 98 milhdes de brasileiros on line. J& em
guarto lugar vem o Instagram, fundado em 2010, foi comprado pelo Facebook
no ano de 2012 por 1 bilhdo de ddlares. Atualmente, possui mais de 50 milhées
de usuérios. E a quinta colocacéao fica com o Twitter, criado por volta de 2009,
permite curtos comentarios de até 280 caracteres. Hoje possui cerca de 30

milhdes de usuarios no Brasil.
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FIGURA 21 — As redes sociais mais utilizadas no Brasil

REDE SOCIAL * NUMEROS DE USUARIOS NO BRASIL
Facebook 130 milhdes
Whatsapp 120 milhdes
YouTube 98 milhdes
Instagram 57 milhdes
Twitter 30 milhdes

Fonte: Criado por Vargas, 2018. *Os nimeros de usuarios aumentam a cada minuto no Brasil.

4.1.5 Fake News: neologismo ou estrangerismo?

Para a semantica, o neologismo & denominado como permanente
transitério ou momentaneo.

Quanto aos tipos, podemos classifica-los em 3. sintatico, lexical e
semantico. Vamos analisar cada um deles:

- Sintatico: diz respeito a uma sintaxe, que diante o seu neologismo
passa a ter uma interpretacdo especifica. Ex: italo me deu um fora. (néo foi ao
encontro marcado);

- Lexical: é o surgimento de uma nova palavra, que nao precisa
(obrigatoriamente), seguir as regras gramaticais. Ex: Internetés: linguagem de
internautas/internet.

- Semantico: a palavra ja existe, porém passa a ter outro significado. Ex:

Maria esta a fim de Jodo. Ou seja, gostando de Jodao.

Observa-se que varios verbos foram criados com o advento da
informatica, tais como: Logar, printar, resetar, escanear,

Y

becapear, butar, etc., e que todos eles sao pertencentes a
primeira conjugacgéo. Isso se deve ao fato de ser a primeira
conjugacgdo a mais produtiva em lingua portuguesa (MENDES,;
SEABRA, 2006, p. 242)

E importante saber a diferenca entre neologismo e estrangeirismo. O
neologismo € o surgimento e a conceituacdo de uma nova palavra, criagdo de
novos itens linguisticos pelos mecanismos que o sistema da lingua
disponibiliza, ao tempo que o estrangeirismo consiste no uso de elementos
linguisticos originados em outras linguas e representativos de outras culturas.

E a insercdo de uma palavra estrangeira na lingua portuguesa, ex.; A palavra
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‘mouse” vem do inglés, do qual sua traducdo significa rato, mas na lingua
portuguesa se refere ao objeto de locomog¢ao do cursor do computador.

Os neologismos surgem no dia a dia, principalmente através das
plataformas digitais. Além da internet, também ganham destaque na musica,
poesia e ciéncia.

Fake News é teve sua origem na prépria comunicacao/jornalismo. Pode-
se encontrar as Fake News, principalmente no ambito virtual, devido a
velocidade de seus compartilhamentos.

A linguagem ndo é algo estatico, ela muda conforme a evolucdo da

humanidade nos aspectos culturais, regionais ou comportamentais.

Uma das caracteristicas universais mais marcantes das linguas
naturais é a mudanca. (...) A renovacdo do léxico de uma
lingua é um fenbmeno permanente ja que o Iéxico, refletindo a
dindmica da lingua, considerando-se que esta, sociedade e
cultura séo indissociaveis, constitui uma forma de registrar a
visdo de mundo, o conhecimento do universo, a realidade
histérica e cultural e as diferentes fases da vida social de uma
comunidade linguistica. (FERRAZ, 2006, p. 219)

Compreender a formacédo do neologismo envolve o conhecimento dos
processos de aglutinacao (derivacdo morfologica), justaposicdo (unido de uma
s6 palavra, com significados distintos), sufixacdo (formacdo de palavras por
meio de sufixo), prefixacdo (formacdo de palavras por meio de prefixos), entre
outros.

Na lingua portuguesa, a area da Linguistica se ocupa do estudo do
sentido das palavras a Semantica. As duvidas ocorrem devido ao
pertencimento dos termos neologismo e estrangeirismo estarem ligados aos
significados das palavras. Contudo, é preciso fazer a distincdo entre esses dois
elementos que, embora sejam responsaveis pela criacdo e apropriacdo de
vocabulos, ndo devem ser confundidos.

Luana Castro Alves Perez, em artigo intitulado "Diferencas entre
neologismo e estrangeirismo"; Brasil Escola, explica com propriedade essa

diferenca:
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Diferencas entre neologismo e estrangeirismo
Beijo pouco, falo menos ainda.

Mas invento palavras

que traduzem a ternura mais funda

E mais cotidiana.

inventei, por exemplo, o verbo teadorar.
Intransitivo

Teadoro, Teodora.

(Neologismo, Manuel Bandeira)

Ndo por acaso Manuel Bandeira, importante poeta do
Modernismo brasileiro, escolheu o titulo Neologismo para seu
poema. Nesses singelos versos livres, hA um neologismo que
certamente vocé conseguiu identificar, ja que teadoro e
teadorar sao vocabulos que ndo passam despercebidos nem
mesmo para o mais incauto dos leitores.

Para a referida autora, o neologismo € o processo de criagcdo de novas
palavras na lingua que acontece sempre que os falantes inventam palavras
para ampliar o vocabulario ou quando emprestam novos sentidos as palavras
gue ja existem. Ja o estrangeirismo é “0 emprego de palavras, expressoes e
construgdes alheias ao idioma tomadas por empréstimos de outra lingua”.
(PEREZ, 2019, s/p). Continuando a explicagdo, a autora explica que “os
estrangeirismos podem conservar sua grafia original ou passar por um
interessante processo de aportuguesamento, 0 que muitas vezes camufla a
verdadeira origem do vocabulo”.

Dadas as consideracbes acima, concluimos que, embora alguns
acreditem se tratar de um neologismo, a palavra “Fake News” estd mais
proxima de um estrangeirismo que foi incorporado a lingua com o mesmo
sentido que possui em sua origem, ou seja, “Noticias Falsas”.

Dadas as importantes diferencas entre neologismo e estrangeirismo,
aceitamos que ambos sdo elementos responsaveis por enriquecer e inovar o

vocabulario da lingua portuguesa.
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SECAO 5 - RESULTADOS: ANALISES E DISCUSSOES -

Ideologia e relacdes de forgca nas Fake News

Nesta secdo, apresentaremos o resultado do trabalho que realizamos
com os dados de nosso estudo empirico. Analisaremos os dados organizados
a partir dos critérios de andlise e interpretaremos de acordo com o referencial

tedrico pertinente.

Considerando o0s objetivos propostos e o0s critérios de andlise
estabelecidos, analisaremos as condi¢cdes de produc¢éo do discurso, implicando
ai a memoria discursiva e o interdiscurso. Além disso, verificaremos o
funcionamento da lingua e as formas de compartilhamento (poderio robotico)

para evidenciar as ideologias e 0 jogo de imagem presentes.
5.1 Anélise da Fake News “Marido de Marina Silva foi denunciado pelo
deputado Aldo Rebelo por contrabando de madeira avaliada em R$ 36

milhdes”

FIGURA 22 - Fake News sobre Marina Silva

MARIDO DE MARINA SILVA FOI
DENUNCIADO PELO DEPUTADO ALDO
REBELO POR CONTRABANDO DE
MADEIRA AVALIADA EM RS 36
MILHOES!

Fonte: Disponivel em: http://www.ccnnews.com.br/2014/08/marido-de-marina-silva-foi-
denunciado.html

A referida matéria foi produzida na campanha de 2014 e reproduzida em
2018 em diversos sites da internet.
Das condi¢cdes de producao do discurso: A candidata Marina Silva

(Rede Sustentabilidade) apresenta em sua trajetoria politica forte ligagédo
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ideologica com as causas ambientais. Natural da Amaz6nia, Marina exerceu
importantes cargos publicos, inclusive o de Ministra de Estado do Meio
Ambiente no Governo Lula (PT). Marina, em todas as simulagdes de pesquisas
eleitorais, no inicio da corrida presidencial, sem o entdo candidato Lula,
ocupava a segunda colocagdo das intencdes de voto, conforme imagem a

seqguir:

FIGURA 23 — Pesquisa CNI/Ibope

A pesquisa CNI/Ibope disse que Jair
Bolsonaro e Marina Silva estao
tecnicamente empatados na corrida para g
Presidéncia da Republica
‘ | B = ]

Fonte: Disponivel em: http://www.osul.com.br/a-pesquisa-cniibope-disse-que-jair-bolsonaro-e-
marina-silva-estao-tecnicamente-empatados-na-corrida-para-a-presidencia-da-republica/

Além do bom desempenho nas pesquisas, a candidata também iniciou a
corrida presencial de 2018 com votos consolidados de 2014 quando obteve
mais de 22 milhdes de votos. Marina Silva, dessa forma, despertou nos demais
candidatos de 2018 a possibilidade de ser a real “ameacga” da campanha.

Se para Pécheux (1990, p. 182) as condi¢cdes de producdo sao
“‘determinagdes que caracterizam um processo discursivo” que “incluem, pois,
0S sujeitos e a situagao”, compreendemos que a candidata sofreu um processo
de ataques para ter a sua candidatura “desidratada” e, por meio de fakenews,
Silva foi alvo de noticias falsas que envolvem a sua maior causa ideolégica: o

meio ambiente.
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Apresentaremos a seguir um quadro analitico dos efeitos balizados por
nossa interpretagdo como analistas. O quadro é uma sintese interpretativa de

como o discurso foi reproduzido e recebido pela sociedade.

FIGURA 24 - Quadro analitico - efeitos da Fake News de Marina Silva

Sujeito afetado Candidata Marina Silva

Ideologias afetadas Causas ambientais

Jogo de Imagem: “Quem é a | A candidata do meio ambiente,

candidata para que eu fale dela | pertencente  ao partido REDE

assim?” SUSTENTABILIDADE e nao seria
capaz de governar o Brasil uma vez
que possui ligacdes corruptas com a
sua maior bandeira: o0 meio ambiente.

Poderio robotico ativado Candidatos e militancia com poder de
compra de anuncios e
compartilhamentos roboticos  que
estavam afetados com o crescimento
da candidata e que estavam em
terceiro, quarto e quinto lugares (Ciro
Gomes, Geraldo Alckmin e Fernando
Haddad).

Memoaria discursiva ativada A candidata apresenta ligagdo com o
partido dos trabalhadores, partido em
que atuou e que a homeou CcoOmMo
Ministra de Estado.

Fonte: Organizado por Vargas (2019).

Do funcionamento da lingua(gem) podemos elencar algumas
ocorréncias do discurso que o inscreve em determinadas posi¢cdes ideoldgicas.
No trecho: “a acusacgdo ocorreu durante a votacdo do Cédigo Florestal no dia
10 de maio de 2011, segundo aponta o blog Sustentabilidade do site do jornal
O Estado de S. Paulo”, destacamos o uso da palavra sustentabilidade,

mesma palavra utilizada no partido da candidata. Esta estratégia e todas as

70


http://sustentabilidade.estadao.com.br/noticias/geral,em-meio-a-insultos-votacao-do-codigo-florestal-e-adiada-para-3,718090

outras sdo utilizadas para conceder veracidade ao que é fake, confundindo,
assim, o leitor. No trecho

O clima tenso na tentativa de votacdo do Cddigo Florestal
trouxe a tona um caso ainda mal-explicado envolvendo Fabio
Vaz de Lima, o marido de Marina Silva. Irritado com uma critica
da ex-senadora, o deputado Aldo Rebelo (PC do B-SP) sacou
uma acusacdo contra Marina - e que pesa também sobre ele
mesmo. Em 2004, quando era ministro da Articulagéo Politica,
ele teria operado, a pedido da entdo ministra do Meio
Ambiente, para derrubar no Congresso um requerimento de
convocacdo de Lima para depoimento. O marido de Marina
Silva era acusado de envolvimento na doacdo de madeira
clandestina apreendida na Amazonia a uma organizacdo nao-
governamental.

Destacamos o uso da palavra codigo florestal, novamente relacionada
ao meio ambiente. Ha a insercdo de Aldo Rebelo da base politica do entdo
presidente Lula e por sua vez da mesma base de Marina, abrigando entdo uma
espécie de conluio entre as partes. A falsa noticia também aponta que os dois
foram ministros do mesmo governo, assolado por corrupg¢do, 0 que seria uma
associacao da volta do PT, caso Marina fosse eleita presidente da Republica.

Para conceder veracidade no discurso, o sujeito posicionado contrario as
ideologias de Silva diz que “a madeira apreendida, 6.000 toras de mogno,
compunha uma carga milionaria. O lbama repassou o material a Organizacao
Nao-Governamental Fase” e incluiu a estratégia da inclusao de linguagem nao-

verbal, conforme verificamos a seguir:
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FIGURA 25 — Apreenséo de madeiras

ey,
rgm

Fonte: Disponivel em: http://www.ccnnews.com.br/2014/08/marido-de-marina-silva-foi-
denunciado.html

O recurso de insercdo de uma imagem concede veracidade ao fato
noticiado, na acao seriam fiscais federais apreendendo madeira ilegal em que o
marido de Marina Silva estaria envolvido. Este mesmo recurso é exposto no

inicio do material com a foto da candidata e seu esposo:

FIGURA 26 — Foto de Marina e esposo envolvido em escandalos ambientais

Fonte: Disponivel em: http://www.ccnnews.com.br/2014/08/marido-de-marina-silva-foi-
denunciado.html
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A imagem funciona como um recurso de denuncia aos eleitores,
expondo que Marina estaria beijando um corrupto e que com iSso 0 pais teria
uma presidente pouco confiavel.

No trecho: “mas é pouco provavel que o caso ainda venha a ser
esclarecido”, o sujeito falha, pelo inconsciente. O que se evidencia ai € a
certeza de que a noticia falsa serd desmascarada, e realmente foi. Conforme a

imagem a seguir:

FIGURA 27 — Folha de Sdo Paulo desmente Fake News de Marina Silva

= MENU ASSINE FOLHA DE S.PAULO 2 enTRAR Q

poder > governobolsonaro lavajato legislativo paulista  entrevista da 22

A SafraPay ficou ainda melhor.

Fim da taxa

nas vendas no crédito a vista e parcelado. b PECAJAASUA , -

Crédito a vista Crédito parcelado MAQUINA GRATIS *

7 0/ % 0/ Até RS 50 mil -
0 0 por més por Se o
O 0 tempo ilimitado - 2E2 Safrapay

ELEICOES 2018 FOLHA INFORMACOES

Nao é verdade que marido de
Marina Silva extraiu madeira
ilegalmente em 2003

Fonte: Disponivel em: https://www1.folha.uol.com.br/poder/2018/08/nao-e-verdade-que-
marido-de-marina-silva-extraiu-madeira-ilegalmente-em-2003.shtml

Como efeito da campanha, Marina Silva, com pouco tempo de televiséo,
alvo de muitos ataques de seus oponentes e principalmente das acdes
robodticas de compartilhamento de noticias falsas, obteve apenas 1% dos votos

validos, figurando na 82 colocacéo.
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5.2 Analise da Fake News “Ciro Gomes agrediu sua ex-mulher Patricia

Pillar”

E setembro de 2018, auge da campanha eleitoral. Assim como crescem
0s numeros do candidato Ciro Gomes nas pesquisas, crescem também os
rumores de que ele agrediu, quando casado, sua mulher, Patricia Pillar.

Vejamos:

FIGURA 28 — Pesquisa Ibope aponta crescimento de Ciro Gomes

G1 ELEICOES 2018

Pesquisa Ibope: Bolsonaro, 22%;
Marina, 12%:; Ciro, 12%; Alckmin,
9%: Haddad, 6%

Alvaro Dias e Amoédo tém 3% cada um, e Meirelles, 2%. Boulos, Vera e Jodo Goulart Filho
registraram 1% cada um. Cabo Daciolo e Eymael ndo atingiram 1%. Levantamento foi feito entre
os dias 1 e 3 de setembro e ouviu 2002 eleitores. Margem de erro é de 2 pontos.

Por G1 — Brasilia n v ’(‘) m 6

Fonte: Disponivel: https://gl.globo.com/politica/eleicoes/2018/noticia/2018/09/05/pesquisa-
ibope-bolsonaro-22-marina-12-ciro-12-alckmin-9-haddad-6.ghtml

Os dados da pesquisa eleitoral apontam que Ciro Gomes cresce na
corrida presidencial, preocupando, sobretudo, os apoiadores de Fernando
Haddad, Jair Bolsonaro, Alckmin e Marina Silva. Para tentar quebrar a
crescente, diversos aparelhos comecam a receber a imagem a seguir, pelo

aplicativo whatsapp:
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FIGURA 29 — Imagem com noticia falsa de Ciro Gomes

"Gente, eu nunca
fui casada com
o Bolsonaro.
Quem me batia era

o Ciro Gomes".

= ..~

Fonte: Disponivel em: http://www.dm.com.br/entretenimento/2018/09/patricia-pillar-nega-ter-

sido-agredida-por-ciro-gomes-e-declara-voto-veja-videos.html

Das condicdes de producdo do discurso: conhecido por sua

personalidade forte e discursos “quentes”, Ciro Gomes esteve envolvido em

inimeras polémicas divulgadas pela midia. Partindo do imaginario de que o

homem nordestino carrega em seu tom um pouco de coronelismo e

autoritarismo, Ciro, inevitavelmente, teve sua imagem associada ao machismo.

Em uma répida consulta no google, na contemporaneidade, o entdo candidato,

€ apresentado com as seguintes caracteristicas:

FIGURA 30 — Ciro Gomes e associa¢do a imagem de polémico

Videos

Ciro Gomes "O Ciro Gomes Mentiroso Ciro Sincero - Ciro

3]
Esquentado” - Mariana e Desequilibrado - Gomes nivel hard: os
Godoy, 29/06/2018 Pescotapa melhores momentos...
Ciro Pormenorizado Mamaefalei
YouTube - 30 de jun de 2013 YouTube - @ de abr de 2018 Facebook - 25 de jul de 2018

Irritado, Ciro Gomes abandona congresso da AMM no Mineirédo ...
https:/fwww.em.com.br/.__firritado-ciro-gomes-abandona-congresso-da-amm-no-minei... ~
19 de jun de 2018 - O pré-candidatc & Presidéncia Ciro Gomes (PDT) confirmou a fama de ser
esquentado e brigio. Ele se irritou com o formato do painel com ..

'Eu falo palavrées em legitima defesa’, diz Ciro Gomes - Folha PE
hitps:/www. folhape.com. br.. /NWS,81604.7,947, POLITICA 2193-EU-FALO-PALA... ¥

18 de set de 2018 - Ciro Gomes disse, ainda, que ndo tem sangue de barata sobre ter xingado e ... O
candidato também disse que inventam que ele & esquentado

As explosdes de Ciro Gomes & o direito & indignac&o, por Luis Nassif ...
nttps:/jomalggn.com.br > EleicBes ¥

18 de jul de 2018 - O minimo que se pode dizer de Ciro Gomes & que nao tem papas na lingua
Paulo denunciou Ciro por “ofensa racial”, por ter taxade de “capitie do mato™ ... Eu também sou

esauentado mas néo pretendo me cahdl:\a(ir a..

Fonte: Disponivel em: Google.
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Associando a imagem do homem nordestino, o tom de sua

personalidade, as polémicas divulgadas pela grande midia, Ciro Gomes entao

concede a possibilidade da construcdo do discurso de homem violento.

Corrobora a este fator, o apelo artistico exarado por sua ex-esposa, renomada

atriz da Rede Globo de Televisdo, o que concede certo ar de credibilidade para

convencimento da falsa noticia. Em tempos de luta contra o feminicidio e

igualdade de género, o fato noticiado gera forte apelo popular.

Apresentaremos a seguir um quadro analitico dos efeitos balizados por

nossa interpretagdo como analistas. O quadro é uma sintese interpretativa de

como o discurso foi reproduzido e recebido pela sociedade.

FIGURA 31 - Quadro analitico - efeitos da Fake News de Ciro Gomes

Sujeito afetado

Ideologias afetadas

Jogo de Imagem: “Quem ¢é o
candidato para que eu fale dele

assim?”

Poderio robdtico ativado

Candidato Ciro Gomes
Patriarcalismo X Feminismo

O candidato € violento e ndo consegue
representar a familia brasileira. N&o
respeita a igualdade de género e atua
como militante do patriarcalismo.

Candidatos e militancia com poder de
compra de anuncios e
compartilhamentos robdticos  que
estavam afetados com o crescimento
de Ciro Gomes. O compartilhamento foi
pelo aplicativo whatsapp com maior
capacidade de replicacdo. O poderio é
efetivamente ativado ao que nos
consta, por um trabalho de militancia de
Jair Bolsonaro (olhar o trecho sobre
funcionamento da linguagem na
préxima lauda) e Fernando Haddad por
aparecer com apenas metade das

intencdes de votos.
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Memoaria discursiva ativada O candidato apresenta vinculagdo com
o politico coronel do sertdo nordestino.
Autoritario e patriarcal.

Fonte: Organizado por Vargas (2019).

Do funcionamento da lingua(gem): Para negar o que se propagava na
campanha eleitoral contra Jair Bolsonaro, detectamos que a frase “Eu nunca fui
casada com o Bolsonaro. Quem me batia era o Ciro Gomes” pode aparecer um
indicio de autoria da militncia do entdo candidato Bolsonaro, hoje presidente
da Republica para propagar a imagem de violento e extremista & Gomes,
deslizando entdo em dois aspectos: associar uma imagem (Ciro violento) para
desassociar outra (Bolsonaro violento).

Destacamos também o funcionamento da linguagem pelo aspecto do
nao verbal. Mulher (questdes de género), artista de TV (que passa credibilidade
de veracidade da noticia) que nao quer ter um presidente violento e que apoia,
em tese, Jair Bolsonaro.

Nao devemos confundir valor de verdade com efeito de verdade, pois, “a
guestao da verdade estd marcada pela contradicdo: a verdade seria exterior ao
homem, mas este s6 poderia atingi-la (finalmente construi-la) através de seu
sistema de crencas”. (CHARAUDEAU, 2013, p. 49). Segundo o autor, o efeito
de verdade ndo existe fora de um dispositivo enunciativo de influéncia
psicossocial, ja que “cada um dos interlocutores tenta fazer com que o outro dé
sua adesao a seu universo de pensamento e de verdade” (2013, p. 49).

Verificamos na imagem uma espécie de assinatura de Patricia Pillar,
concedendo mais ares de veracidade do que ela estava “denunciando”. Que
pais teriamos se votassemos em Ciro Gomes? O discurso esta marcando,
através da imagem, uma expressao de preocupacdo esbocada pela artista. Em
acao maestrada com Ciro, Pillar ndo s6 desmente a noticia e confirma o voto

em Gomes. Vejamos:
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FIGURA 32 — Imagem com a noticia falsa de Ciro Gomes

ILEICOES

declara voto no ex-marido

apoio a Bolsonaro

fome » Noticla
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ALDEIRA  AMARAL

Patricia Pillar nega ter sido agredida por Ciro gomes e

Em dois videos publicados em sua pagina no Instagram, Patricia Pillar também rechagou

Fonte: Disponivel em: https://radiojornal.ne10.uol.com.br/noticia/2018/09/20/patricia-pillar-

nega-ter-sido-agredida-por-ciro-gomes-e-declara-voto-no-exmarido-60954

A atriz Patricia Pillar declarou que

Estou aqui para dizer que estdo usando a minha imagem para
divulgar noticias falsas e favorecendo um candidato que jamais seria
o meu. Eu nunca sofri nenhum tipo de violéncia da parte de ninguém.
Isso é totalmente falso. E eu quero dizer também que, independente
de qual seja o seu candidato, o0 que a gente precisa agora é de paz e

respeito, afirmou Patricia Pillar em postagem no Instagram.

Ciro Gomes, apesar do crescimento na reta final da campanha, obteve

apenas 12,47% dos votos do eleitorado, terminando a corrida eleitoral na

terceira colocacao.

78


https://radiojornal.ne10.uol.com.br/noticia/2018/09/20/patricia-pillar-nega-ter-sido-agredida-por-ciro-gomes-e-declara-voto-no-exmarido-60954
https://radiojornal.ne10.uol.com.br/noticia/2018/09/20/patricia-pillar-nega-ter-sido-agredida-por-ciro-gomes-e-declara-voto-no-exmarido-60954

5.3 Andlise da Fake News “Criancas podem decidir se é menino ou

menina a partir dos 5 anos”.

31 de agosto de 2018. O circulo das candidaturas ao cargo maximo da
republica estdo se firmando. Uma decisdo do Tribunal Superior Eleitoral - TSE
decide impugnar a candidata de Luiz Ignacio Lula da Silva. Com a deciséo, o
partido dos trabalhadores — PT resolve langar o entdo candidato a vice-
presidéncia para encabecar a chapa da disputa eleitoral, o professor Fernanda
Haddad. Retomaremos esses dados — da substituicdo - nas condi¢bes de
producéo.

Confirmado como candidato, Haddad obteve rapida ascensdo nas

pesquisas eleitorais, conforme os dados a seguir:

FIGURA 33 - Haddad cresce 11% em pesquisa eleitoral

PESQUISA IBOPE PRESIDENTE s @D
20/8 4/9 11/9 m e l\i/
19% =
Fernando Haddad [/ ¥
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T el Marina Silva @
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Fonte: Disponivel em: https://oglobo.globo.com/brasil/ibope-haddad-cresce-11-pontos-fica-em-
2-lugar-bolsonaro-lidera-com-28-23080501

O que compreendemos com esta imagem € a dinamica de crescimento
do candidato do PT a partir de sua oficializacdo como cabeca de chapa. Em
uma semana, Haddad cresceu onze pontos percentuais, aparentando retirar e

ameacar a possibilidade de Ciro Gomes e Geraldo Alckmin irem ao segundo
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turno. Por este processo de crescimento dentre as muitas noticias falsas

compartilhadas uma das que mais se destacou foi a que veremos a seguir:

FIGURA 34 — Imagem com noticia falsa de Fernando Haddad

Ao completar 5 anos de idade, a @ i
crianga passa a ser propriedade

do Estado! Cabe a nds decidir

se menino sera menina e vice- 20w -

versa! Aos pais cabe acatar
nossa decisao respeitosamente!

gD Curtir () Comentar 2> Compartilhar

Sabemos o
que é melhor
para as
criangas!

Fernando Haddad

Fonte: Disponivel em: https://aosfatos.org/noticias/haddad-nunca-disse-que-cabe-ao-estado-
decidir-sexualidade-de-criancas/

Das condi¢cdes de producédo do discurso: o candidato atuou como
ministro de Estado da Educacdo no governo da presidenta Dilma Rouseff. Na
época de seu langamento, “apds protestos das bancadas religiosas no
Congresso, a presidente Dilma Rousseff determinou a suspensdo do kit anti-
homofobia (PORTAL G1)’. Os demais candidatos jogam com este discurso ao
apontar Haddad como candidato favoravel a causa LGBT e igualdade de género e
comecam a associa-lo, novamente, ao assunto, noticiando que a crianca podera
decidir a partir dos cinco anos se sera menino ou menino, ou seja, podera decidir
gual sera a sua identidade de género. A estratégia € montada — por outros
candidatos - para esclarecer aos eleitores “mais radicais” que Haddad é o
candidato liberal que o pais ndo precisa, que atuara trabalhando nas vidas das
criangas por uma espécie de “doutrinacdo” ideoldgica da sexualidade.

Outro ponto que muito nos chama a atencdo € o trecho que trata da

propriedade do Estado, ponto que falaremos no funcionamento da linguagem.
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Apresentaremos a seguir um quadro analitico dos efeitos balizados por
nossa interpretagdo como analistas. O quadro é uma sintese interpretativa de

como o discurso foi reproduzido e recebido pela sociedade.

FIGURA 35 - Quadro analitico - efeitos da fakenews de Fernando Haddad

Sujeito afetado Candidato Fernando Haddad

Ideologias afetadas Familia x identidade de género

Jogo de Imagem: “Quem é o | O candidato é liberal no que tange as

candidato para que eu fale dele | politicas publicas para a infancia

assim?” trazendo a tona pautas como kit anti-
homofobia e identidade de género.

Poderio robotico ativado Candidatos e militancia com poder de
compra de anuncios e
compartilhamentos  roboticos  que
estavam afetados com o crescimento
de Fernando Haddad. @)
compartilhamento foi pelo aplicativo
whatsapp e pelo facebook. O poderio &
efetivamente ativado ao que nos
consta, por um trabalho de militancia de
Jair Bolsonaro (candidato de perfil
contrario as ideologias apresentadas) e
Ciro Gomes (candidato em declinio de
ida ao segundo turno).

Memoria discursiva ativada O candidato que elaborou propostas
educacionais contra a homofobia € o
que também quer mediar a identidade
de género entre o publico infantil.

Fonte: Organizado por Vargas (2019).

Do funcionamento da lingua(gem): Detectamos que a mensagem fora
construida com o subsidio de uma imagem de Fernando Haddad para
conceder credibilidade ao que estd sendo compartilhado, neste recurso de

linguagem verbal notamos o candidato em posi¢céo de profunda seriedade com
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aparente aprofundamento sobre o que estd debatendo. A imagem apresenta
uma assinatura, dando veracidade ao que esta sendo propagado. No discurso
“ao completar 5 anos de idade, a crianga passa a ser propriedade do Estado!
Cabe a ndOs decidir se menino serd menina e vice-versa”, nota-se um total
desconhecimento da legislacao brasileira expressa na constituicdo federal que
€ destinada a

assegurar o exercicio dos direitos sociais e individuais, a
liberdade, a seguranca, o bem-estar, o desenvolvimento, a
igualdade e a justica como valores supremos de uma
sociedade fraterna, pluralista e sem preconceitos, fundada na
harmonia social e comprometida, na ordem interna e
internacional, com a solucdo pacifica das controvérsias.
(PREAMBULO DA CONSTITUICAO DA REPUBLICA).

O estado nao pode tomar “posse” da vida de nenhum cidadao brasileiro,
mas a falsa mensagem consegue penetrar diversas camadas da sociedade,
principalmente os eleitores de regides brasileiras com baixo nivel de
escolaridade e desenvolvimento social.

No trecho “aos pais cabe acatar nossa decisdo respeitosamente!
Sabemos o que é melhor para as criangas” detectamos que a falsa noticia
pretende criar um conflito entre relacdes de forca e poder entre duas posicoes:
o Estado e a familia. O discurso é para fazer com que a arena das discussodes
seja inflamada convidando os lados (direita e esquerda) e (liberais e
conservadores) para ocuparem seus lugares.

Ricuero (2014, p.116) demonstra que as conversacdes, no espaco dos
sites de rede social, também adquirem os contornos associados aos publicos

em rede. Citando Boyd (2007, p. 126), a autora explica que

[...] h&a quatro caracteristicas desses publicos em rede, a saber,
a persisténcia, a replicabilidade, a buscabilidade e as
audiéncias invisiveis. Essas caracteristicas dariam uma nova
dimensdo para a audiéncia das ferramentas mediadas. As
interacdes, nesses sites, assim, séo persistentes, ou seja, sao
registradas pelas ferramentas e ali permanecem, a menos que
exista uma acdo no sentido de exclui-las (e, mesmo assim,
muitas vezes, essas interacbes permanecem). Do mesmo
modo, porque permanecem, essas interacdes sao replicaveis
por outros atores e buscaveis dentro das ferramentas digitais.
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Assim, a Fake News sobre Haddad proporciona que as mesmas sejam
replicaveis e tomem a dimensdo de serem reproduzidas e espalham-se nas
redes.

A noticia foi checada pela reportagem do UOL (abaixo) e confirmou que
o candidato néo foi o autor das tais declaracoes.

FIGURA 36 — Imagem da noticia falsa de Fernando Haddad

UOL CONFERE

Haddad nao afirmou que governo deve decidir o
género das criancas

Fonte: Disponivel em: https://noticias.uol.com.br/comprova/ultimas-
noticias/2018/09/25/haddad-nao-afirmou-que-governo-deve-decidir-o-genero-das-criancas.htm

Fernando Haddad foi ao segundo turno em segundo lugar tendo como
oponente Jair Bolsonaro. O candidato do PT obteve 44,87% dos votos validos

nao conseguindo ser eleito ao posto de presidente.
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5.4 Analise da Fake News “Alckmin apoia PT no segundo turno”.

O candidato com maior tempo de TV e radio na propaganda eleitoral
gratuita ndo conseguiu obter espaco de destaque na opinido publica o que
refletiu em seu baixo desempenho em todas as pesquisas de primeiro turno.
Déo subsidio a esta informagdo as seguintes regularidades de titulos de

manchetes das noticias a seguir:

FIGURA 37 — Alckmin ndo decola

Por que AICKmIn nao consegue decolar em Sao Paulo? | EXAME
https://lexame.abril.com.br/brasil/por-que-aickmin-nao-consegue-decolar-em-sao-paulo/ v
Sao Paulo - Em abnl, Geraldo Alckmin (PSDB) deixou o cargo de governador de

S3o Paulo com uma gestao avaliada como boa ¢

PSDB tenta entender por que Alckmin ndo 'decola’ | Brasil 247

https:/Amww.brasil247.com nta-entender-por-que-Alckmin-nao-'decola’ ht... v

Sem demonstrar até aq wualquer capacidade de reaqir eleitoralmente. o pré-

a presidéncia Geraldo Alckmin comeca a provocar

Sondagem do PSDB mostra desempenho ruim de Alckmin em S&o ...
https://oglobo.globo.com » Brasil ¥
SAQ PAULO — O candidato Geraldo Alckmin ( PSDB ) recebeu na

ador nao hidera a disputa em grand

Alckmin ndo decola, e banqueiros come¢am a aceitar Jair Bolsonaro ...
https://noticias.uol.com.br alckmin-nao-deco a-e-bDanqueiros-comecam-a-aceitam-ja -
Ha uma piadz s sobre Geraldo Alckmin, o candidato

jo setor fir

Por que Alckmin ndo decola - ISTOE Independente

https://istoe.com.br/por-que-aickmin-nao-decola/ v

pula do partido nao

or de S3o Paulo, Geraldo Alckmin. O tucano

E um Mistério! Geraldo Alckmin ndo decola entendal - YouTube
https:/Amww.youtube com/watch?v=rbhYKkRpJbM ¥
E um Misténol Geraldo Alckmin nao decola entenda!l GRUPO POSITIVIDADE

BRASIL. Loading... Unsubscribe from GRUPO POSITIVIDADE

Fonte: Disponivel em Google

Fadado a derrota, Geraldo Alckmin foi um dos candidatos que menos
sofreu perseguicdo via noticias falsas por ndo incomodar os demais e suas
militancias.

Em tentativa de atrelar o PSDB ao PT e vice-versa, no discurso da

“velha politica” unida, Alckmin foi vitima de uma falsa noticia que o envolveria
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em um episdédio de segundo turno entre Haddad e Bolsonaro (valido comentar
gue a noticia fora divulgada ainda no periodo do primeiro turno). Vejamos:

FIGURA 38 — Noticia falsa de Geraldo Alckmin

Segundo nossas fontes, em almo¢o com a comunidade judaica na sinagoga,
durante o Yom Kipur, Alckmin afirmou aos principais empresérios judeus, que
ele e o PSDB apoiaréo PT no segundo.

O candidato verbalizou o apoio, que foi recebido como uma “bomba” para
comunidade judaica, eles ndo esperavam por isto.

Segundo suspeitam as pessoas presentes no almogo, o objetivo parece ser
claro: é para acabar com a Lava Jato.

Fonte: https://www.tercalivre.com.br/alckmin-apoiara-pt-no-segundo-turno/

Das condi¢cdes de producdo do discurso: Temos que mensurar
primeiramente que o ambiente do discurso se passa em local de certa elite com
um publico também seleto. A ideia desse discurso € mais atacar Fernando
Haddad do que Geraldo Alckmin, propriamente. Isso porque o apoio do PSDB
ao PT seria deixar a “direita e a esquerda” unidas em prol do fim da operagcao
lava jato, defendida em todas as instancias por Jair Bolsonaro.

Apresentaremos a seguir um quadro analitico dos efeitos balizados por
nossa interpretacdo como analistas. O quadro € uma sintese interpretativa de

como o discurso foi reproduzido e recebido pela sociedade.
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FIGURA 39 - Quadro analitico - efeitos da fakenews de Geraldo Alckmin

Sujeito afetado

Ideologias afetadas

Jogo de Imagem: “Quem é o
candidato para que eu fale dele

assim?”

Poderio robdtico ativado

Meméria discursiva ativada

Fonte: Organizado por Vargas (2019).

Candidato Geraldo Alckmin

Direita e esquerda juntas para coibir
atos da justica

O candidato que nao ir4d ao segundo
turno, segunda as pesquisas, é de
direita e se unirA ao candidato de
esquerda para coibir o avanco das
investigacbes de atos da justica na
operacao lava-jato.

Candidatos e militancia com poder de
compra de anuncios e
compartilhamentos roboticos  que
estavam afetados com o crescimento
de Fernando Haddad. @)
compartilhamento foi pelo aplicativo
whatsapp e pelo facebook. O poderio &
efetivamente ativado ao que nos
consta, por um trabalho de militancia de
Jair Bolsonaro (candidato de perfil
contrario as ideologias apresentadas e
favoravel as investigacfes da lava-jato)
e Ciro Gomes (candidato em declinio
de ida ao segundo turno).

A velha politica através dos dois
partidos PT e PSDB, juntos depois de
mais de duas décadas de disputas
eleitorais ao cargo maximo do pais: o

de presidente.
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Do funcionamento da lingua(gem): O discurso foi construido no
sentido de apontar a elite proxima das politicas sociais exaradas pelo PT e
vice-versa e que isso cairia como “uma bomba para a comunidade judaica, eles
nao esperavam por isto”. Vemos no funcionamento da linguagem a utilizac&o
de elementos que concedem veracidade ao que € noticiado como: “Almogo
com a comunidade judaica na sinagoga durante o Yom Kipur”.

Vemos ainda a tentativa de explanar uma noticia falsa se escondendo
na posicao de “fontes jornalisticas”: “segundo suspeitam as pessoas presentes
no almogo, o objetivo parece ser claro: é para acabar com a lava jato”.

Na imagem a seguir verificamos que a noticia fake foi negada pela

imprensa:

FIGURA 40 — Alckmin ndo declarou apoio ao PT

UOLHOST PAGBANK PAGSEGURO CURSOS _» UOL

= Men Assi FOLHA DE S.PAULO
* ok k

poder > governobolsonaro lavajato legislativo paulista  entrevista da 2°

FOLHA INFORMAOES ELEICOES 2018

Alckmin nao declarou apoio ao PT
em encontro com empresarios

ucano divulgou video em que refuta informacgao que circula no WhatsApp
o) Ouvir o texto A- A+
shopauto E falso o boato de que o candidato do PSDB a Presidéncia, Geraldo Alckmin

Fonte: Disponivel em: https://wwwl.folha.uol.com.br/poder/2018/09/alckmin-nao-declarou-
apoio-ao-pt-em-encontro-com-empresarios.shtml

Segundo dados do TSE, o candidato obteve apenas 4,76% dos votos

véalidos, ocupando a quarta colacdo na corrida presencial.
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5.5 Andlise da Fake News “Bolsonaro se aposentou do Exército por

insanidade mental”

Por liderar as pesquisas de toda a corrida presencial sem a presenca de
Lula, Bolsonaro foi um dos candidatos mais envolvidos em noticias falsas.
Militar da reserva, Jair Bolsonaro foi eleito presidente, porém, ndo passou ileso
as construcdes discursivas que 0 associaram como corrupto no temo que era

das forgas armadas. Vejamos:

FIGURA 41 — Noticia falsa de Jair Bolsonaro

Faz o que eu digo, ndo facas o que eu faco. O ditado € velho e, agora, a
Internet esta a vesti-lo a Jair Bolsonaro, que sempre criticou com ferocidade a
corrupcao mas que, afinal de contas, parece ter-se servido dela, quando era

militar.

“Por que Bolsonaro se aposentou do Exército com atestado de insanidade
mental, aos 33 anos, e agora pode assumir a presidéncia do Brasil? Ele ficou
curado? Ou o atestado era falso?”; “Jair Bolsonaro se aposentou com 33 anos
de idade, apds apenas 15 anos de contribuicdo e tem rendimentos de Capitdo
de cerca de 10 mil reais até hoje”. Estas sdo apenas duas das muitas
reacbes de indignacdo que circulam, neste momento, nas redes sociais,
depois de uma denuncia que da como certo o presidente do Brasil ter-se
reformado do Exército com apenas 33 anos, utilizando, para isso, um atestado

de incapacidade mental que é provavelmente falso.

Fonte: Disponivel em: https://poligrafo.sapo.pt/fact-check/bolsonaro-reformou-se-do-exercito-
aos-33-anos-por-invalidez-psicologica

Das condicdes de producédo: Primeiro ponto a destacar é que a falsa
noticia associa Jair Bolsonaro a corrupcéo, bandeira maior de sua campanha

eleitoral. Conforme vemos em atos da pré-campanha, em 2017:
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FIGURA 42 — Bolsonaro promete combater a corrup¢éo e a violéncia com radicalismo

Valor.com.br Valor RI

V ECONOMICO
dOr Principios Editoriais

Empresas Agronegocios Internacional Opini

Bolsonaro: Vou combater a corrupcao e
a violéncia com radicalismo

Por Fabio Pontes | Valor  $1Ein ] 3. |
MANAUS - O deputado federal e pré-candidato a Presidéncia da Republica Jair

Bolsonaro (PSC-RJ) afirmou, nesta quinta-feira (14), que em seu possivel governo a

policia tera respaldo para matar durante suas operagoes, sem que o policial sofra

Fonte: Disponivel em: https://www.valor.com.br/politica/5228035/bolsonaro-vou-combater-
corrupcao-e-violencia-com-radicalismo

Outro ponto é que o discurso afeta a relacao dele — o candidato - com as
forcas armadas o acusando de se aposentar antes do prazo. Finalmente, o que
nos chama a atencdo € que se faz nitido que o candidato obteve essa
aposentadoria através de um teste de incapacidade mental. Seria o candidato
lider das pesquisas capaz de governar o Brasil? Ha4 uma tentativa de associar
Jair Bolsonaro, seus discursos de armamento e de certo grau de intolerancia
em alguns assuntos a esta capacidade de sanidade mental.

Apresentaremos a seguir um quadro analitico dos efeitos balizados por
nossa interpretacdo como analistas. O quadro € uma sintese interpretativa de

como o discurso foi reproduzido e recebido pela sociedade.
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FIGURA 43 - Quadro analitico - efeitos da Fake News de Jair Bolsonaro

Sujeito afetado Candidato Jair Bolsonaro

Ideologias afetadas A defesa da corrupcao

Jogo de Imagem: “Quem é o | O candidato que defende o combate a

candidato para que eu fale dele | corrupgédo ndo seria capaz de governar

assim?” 0 Brasil porque esta envolvido também
em corrupgao.

Poderio robdtico ativado Candidatos e militancia com poder de
compra de anuncios e
compartilhamentos  roboticos  que
estavam afetados com a consolidagéo
do eleitorado de Jair Bolsonaro nas
pesquisas. O compartilhamento foi pelo
aplicativo whatsapp. O poderio ¢é
efetivamente ativado ao que nos
consta, por um trabalho de militancia de
Fernando Haddad (candidato que
pretende crescer ainda mais no
primeiro turno) e Ciro Gomes
(candidato em declinio de ida ao
segundo turno).

Memoria discursiva ativada A corrupcdo ndo seria combatida
porque alguém que a pratica nao teria
pulso para combaté-la.

Fonte: Organizado por Vargas (2019).

Do funcionamento da lingua(gem): De imediato, detectamos o anuncio
de um ditado popular “ndo falas o que eu fago”, (em negrito) de certo uma
estratégia para se aproximar das camadas mais populares. Outro ponto em
negrito é o trecho “quando era militar”, na verdade Jair Bolsonaro continua
militar, da reserva, ou seja, nao deixou de ser.

Outro ponto que nos toca a atencdo € a linguagem funcionando para

“atacar” sua capacidade mental caso venha a ser eleito. Ai vemos o siléncio em
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funcionamento: “O homem esta condenado a significar. Com ou sem palavras,
diante do mundo, ha uma injungéo a interpretagao”. (Orlandi, 2007, p. 29).
Dessa forma, presente no trecho “por que Bolsonaro se aposentou do exército
com atestado de insanidade mental, aos 33 anos, e agora pode assumir a
presidéncia do Brasil? Ele ficou curado? Ou o atestado era falso?”. A noticia
nas ultimas linhas responde que o atestado “é provavelmente falso”.

Na imagem a seguir verificamos que a noticia fake foi negada pela

imprensa:

FIGURA 44 — Bolsonaro ndo se aposentou por insanidade mental

=wew Gl FATO OU FAKE Q Buscar

E #FAKE que Bolsonaro se
aposentou do Exército por
insanidade mental

Ele foi transferido automaticamente para a reserva em 1988 ao ser eleito vereador, como
determina o Estatuto dos Militares.

Por Roney Domingos, G1 ]

FAKE

Fonte: Disponivel em: https://gl.globo.com/fato-ou-fake/noticia/2018/11/17/e-fake-que-
bolsonaro-se-aposentou-do-exercito-por-insanidade-mental.ghtml

Jair Bolsonaro foi eleito presidente do Brasil com mais de 55% dos votos

validos no segundo turno.

Presenciamos um momento muito importante em nosso pais, o do
acesso a informacdo, consequentemente, também aumenta a liberdade de
produzir contetdos de informacédo. O grande barbilho é que nem sempre se
pode acreditar nesses conteudos, e os resultados da disseminacao influenciam

em questdes politicas, econbmicas e sociais.
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Para mudar nossa historia, precisamos evitar a propagacéo. Entretanto,

€ preciso analisar os discursos que circulam através das fakes News.

As Fake News analisadas nesta pesquisa levaram em consideracao a
imagem que o ouvinte faz de quem escreve, a imagem que o locutor pensa que
0 ouvinte faz do referente e, principalmente, o qué o locutor pretende do
ouvinte para lhe falar da forma que fala. Tudo isso s6 foi possivel a partir dos
conhecimentos tedricos oferecidos durante o curso de mestrado e com o

aprofundamento dos estudos durante a elaboracao deste trabalho.
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CONSIDERACOES FINAIS

A velocidade com que se espalham as Fake News através das redes
sociais é maior do que as noticias verdadeiras e a rapidez surpreende, quando
se trata de um conteldo politico. De acordo com o jornal “Correio Brasiliense”,
as Fake News se espalham 70% mais rapido que noticias verdadeiras. Cada
postagem verdadeira atinge, em média, mil pessoas, enquanto as postagens
falsas mais populares atingem de mil a 100 mil pessoas. Cientistas do Instituto
de Tecnologia de Massachusetts (MIT), em estudo publicado na revista
Science, concluiram que seus estudos podem ser extrapoladas para qualquer
outro pais, incluindo o Brasil. Outra conclusédo € que, ao contrario do que se
pensava, 0s rob06s aceleram a disseminacdo de informacdes falsas e
verdadeiras nas mesmas taxas. Isto significa que as noticias falsas se
espalham mais que as verdadeiras porque 0os humanos - e ndo os robds - tém
mais probabilidade de dissemina-las. Outra conclusdo que pode contrariar o
senso comum, segundo ele, tem relacdo com o perfil das pessoas que
divulgam noticias falsas na internet.

Sendo assim, resta realizar um esforco interdisciplinar de pesquisas para
estudar as forcas sociais, psicoldgicas e tecnoldgicas por tras das Fake News,
a fim de desenvolver um novo ecossistema de noticias e uma nova cultura que
valorize a promocéo da verdade.

Por isso, retomamos, neste momento, o ponto de partida quando nos
propusemos a verificar como a ideologia esta representada na producao dos
discursos de Fake News. Para alcancar tal objetivo, contamos com o auxilio de
mais trés objetivos especificos. O primeiro deles foi verificar de que maneira
esses discursos sdo compartilhados, o segundo foi relacionar quais foram os
sujeitos afetados e, por ultimo, queriamos identificar os interdiscursos e os

jogos de imagens nas noticias falsas.

Com relacdo ao primeiro objetivo especifico, verificar de que maneira
esses discursos sao compartilhados, percebemos que todo sujeito tem a
capacidade de colocar-se no lugar de seu interlocutor pelo processo de

antecipacao, fazendo com que o mesmo anteveja o sentido que suas palavras

93



produzem. Esse mecanismo regula a argumentacdo de tal forma que o sujeito

age segundo o efeito que pensa produzir em seu ouvinte.

Quanto ao segundo objetivo especifico, relacionar quais foram os
sujeitos afetados, evidenciou-se que no jogo de imagens, o falante se antecipa
as reacdes do interlocutor, colocando-se no lugar dele, formulando seu
discurso considerando a imagem que tem de si, do discurso que produz e do
interlocutor para quem se dirige. Da mesma forma, presume a imagem que 0

interlocutor tem dele mesmo, do locutor e do discurso que Ihe é dirigido.

Ao tratarmos do terceiro objetivo, identificar os interdiscursos e 0s jogos
de imagens nas noticias falsas, nota-se que o locutor tem a necessidade de
garantir significagbes que considera suficientemente aceitas e assimiladas no
ouvinte.

O que pudemos concluir com essa pesquisa € que o grande vildo néao
séo os robds ou softwares programados em curtir, compartilhar e enviar esses
contetdos, mas, sim, do usuario/pessoa que faz circular essas noticias em
grupos de familiares e amigos.

A principal caracteristica dessa propagacao falsa estd no "viés da
informacéo”, visto que a pessoa que se dispde em divulgar o contetudo
mentiroso e vé ali sua crenca, opinido, certeza, identidade e ideologia. As Fake
News assumem o lugar de Verdade Fatual por conta dos critérios discursivos
de producéo e interpretacéo de enunciados.

Os métodos que divulgam as noticias falsas estdo cada vez mais
sofisticados e sabemos ser necessario combater, pois a responsabilidade ética
e social é de todos, incluindo, aqui, investimentos no desenvolvimento da
pesquisa cientifica sobre Fake News.

Nas analises realizadas, identificamos o0s sujeitos afetados e
relacionamos com suas ideologias: causas ambientais, patriarcalismo X
feminismo, familia x identidade de género, direita e esquerda juntas e a defesa
da corrupcao.

A cura para essa epidemia, ndo estd no controle de novas leis ou
sistemas de informacao, mas sim nas maos de quem utiliza as redes sociais.

Os resultados demonstraram que as Fake News séo interpretadas, ao

criar um efeito discursivo que materializa o real possivel subjetivo, como
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Verdade Fatual, estabilizando os sentidos para o sujeito. As Fake News
enquanto producdes discursivas séo atravessadas pela ideologia.

Defendemos, portanto, a ideia de que as Fake News, enquanto
producbes discursivas, sdo atravessadas pela ideologia e 0s sujeitos mais
afetados sdo os usuarios das redes sociais que nao utilizam critérios éticos em
relacdo a veracidade dos fatos divulgados, considerando a forma de
compartilhamento desses discursos. Na perspectiva de ter respondido as
guestdes problematizadoras, sugerimos que experiéncias equivalentes sejam
disseminadas, pois, sabemos que esta pesquisa nado se esgota aqui.
Acreditamos que ela possa abrir caminho para questionamentos que poderéo

ser estudados por outros pesquisadores, sobre o tema em questao.
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ANEXOS

ANEXO A — NOTICIA FALSA DE MARINA SILVA

Durante campanhas eleitoriais sempre surgem escandalos envolvendo
os candidatos. E o caso de Marina Silva cujo marido, Fabio Vaz de Lima foi
acusado pelo deputado Aldo Rebelo, do PCdoB, de contrabandear um lote de
6.000 toras de mogno, uma fortuna avaliada em R$ 8 milhdes.

A acusacdao ocorreu durante a votacao do Cédigo Florestal no dia 10 de

maio de 2011, segundo aponta o blog Sustentabilidade do site do jornal O
Estado de S. Paulo, destacando o fato nos seguintes termos: “O impasse na
votacao levou a troca de insultos. Num aparte concedido pela Mesa Diretora,
Aldo Rebelo reagiu a um post feito no twitter pela ex-ministra Marina Silva, que
estava no plenario. “Ela disse que eu fraudei o relatério. Quem fraudou foi o
marido dela, que fez contrabando de madeira”, disse o relator, em meio a gritos
de “canalha, traidor, se vendeu aos ruralistas”, da bancada do PV.” O video
gue segue mostra 0 momento em que o deputado Aldo Rebelo faz a
contundente denuncia no plenario. Vejam:

No dia 23 de maio de 2011, matéria do jornalista Gabriel Castro, no site
da revista Veja, detalha o rumoroso caso do mogno que chegou a opinido
publica pela imprensa depois que o Tribunal de Contas da Unido apontou
irregularidades em doacdo de madeira feita pelo Ibana na gestdo da ministra
Marina Silva. Mas em que pese as irregularidades apontadas pelo TCU, o caso
teria sido lancado no bau do esquecimento, ndo fosse a acusacdo em plenario
formulada pelo deputado Aldo Rebelo contra o marido de Marina Silva. Deve-
se acrescentar que o comunista Rebelo fazia e faz parte da base aliada do PT
no Congresso e € o ministro do Esporte do governo da Dilma. E, como nao
poderia deixar de ser, com a ascensdo de Marina Silva a condicdo de
candidata presidencial em decorréncia da morte de Eduardo Campos, 0 caso
do mogno ja é citado intensamente pelas redes sociais.

Transcrevo na integra a reportagem de Veja. Leiam:
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O clima tenso na tentativa de votacdo do Codigo Florestal trouxe a tona um
caso ainda mal-explicado envolvendo Fabio Vaz de Lima, o marido de Marina
Silva. Irritado com uma critica da ex-senadora, o deputado Aldo Rebelo (PC do
B-SP) sacou uma acusacdo contra Marina - e que pesa também sobre ele
mesmo. Em 2004, quando era ministro da Articulacdo Politica, ele teria
operado, a pedido da entdo ministra do Meio Ambiente, para derrubar no
Congresso um requerimento de convocac¢do de Lima para depoimento. O
marido de Marina Silva era acusado de envolvimento na doacdo de madeira
clandestina apreendida na Amazoénia a uma organiza¢do nao-governamental.

A madeira apreendida, 6.000 toras de mogno, compunha uma carga milionaria.
O Ibama repassou 0 material a Organizacdo Nao-Governamental Fase — que,
por sua vez, entregou o material nas maos de uma madeireira, a Cikel.
Descontados os custos do processo, a companhia pagou 3,5 milhdes de reais
a Fase para ficar com o material. Sua contabilidade atribuiu ao mogno o valor
de 8 milhdes de reais.

A ligacdo de Fabio Vaz de Lima com o caso foi aventada porque ele era
casado com a entdo ministra Marina Silva e havia sido o nome mais influente
do Grupo de Trabalho Amazonico (GTA), uma entidade que congrega dezenas

de ONGs e tem na Fase um de seus principais integrantes. Fabio teria
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influenciado a decisdo do Ibama, um 6rgéo controlado pelo Ministério do Meio
Ambiente.

O Tribunal de Contas da Unido analisou o caso e apontou irregularidades na
transferéncia da madeira. A escolha do destinatario do material ndo foi
justificada. O valor real das toras de mogno seria de 36 milhdes, e ndo de 8
milhGes, como apontado na prestacdo de contas da madeireira que adquiriu a
carga. A analise também relata que um grupamento do Exército solicitou parte
da madeira para uséa-la em instalacdes militares, mas nao foi atendido.

“A doacdo promovida por ente publico ndo pode ser realizada sem a devida
observéancia dos principios da isonomia, impessoalidade e publicidade. No caso
sob exame, falhou-se nesse aspecto”, aponta o ministro relator, Humberto
Guimaraes Solto.

O ministro questionou também a pratica de doacdo do material apreendido: “A
atual administragdo do Ibama efetuou a ‘doagdo com encargos’ de 6.000 toras
de mogno apreendido & Federacdo de Orgdos para Assisténcia Social e
Educacional - Fase, inaugurando assim uma nova maneira de ‘esquentar’
produto de origem ilegal, e mais, atuando como agente incentivador da
exploragdo predatoéria desta espécie, pois, agora, basta ‘explorar’ que o lbama
‘apreende e doa’ para ‘entidade filantropica’ que ‘vende’ para empresa que
‘comercializa e explora’ o mogno”.

Na ocasido, os ministros do TCU aprovaram um documento que listou uma
série de recomendacdes ao lbama, para evitar que os recursos fossem usados
de forma inadequada pela Fase. Eles também alertaram para a necessidade de
aumentar o rigor sobre os critérios de doacao de cargas apreendidas.

Por intermédio de sua assessoria, a ex-senadora informou que todo a doacao
da madeira a Fase, por iniciativa do préprio Ibama, teve acompanhamento do

Ministério Publico Federal, que ndo detectou nenhum tipo de irregularidade.

NEGOCIACOES ESCUSAS

A Fase afirma que o dinheiro obtido com a doacé&o foi usado na criagdo de um
fundo que promove atividades de preservacao ambiental. Marina Silva, por sua
vez, alega que o marido ja havia se desligado do GTA cinco anos antes do

episddio. O presidente do GTA, Rubem Gomes, diz que n&o houve
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direcionamento na transferéncia do mogno: "A Unica organizacdo habilitada
para o intento era a Fase".

Mas, na ocasidao, nao faltaram dendncias de que o material apreendido
envolveria negociagdes escusas com madeireiras. Nao por acaso, as suspeitas
chegaram ao Congresso Nacional. Na Comissao de Fiscalizagcdo Financeira e
Controle, o deputado Luis Carlos Hauly (PSDB-PR) apresentou um
requerimento para convidar Fabio Vaz de Lima e alguns dirigentes do Ibama
para esclarecer a negociagao.

Formalmente, o convite dizia respeito a outro caso: a suspeita de que o lbama
firmava convénios superfaturados com entidades, usando dinheiro obtido do
Banco Nacional de Desenvolvimento Econdmico e Social. Fabio Vaz de Lima
seria convidado porque foi o responsavel pela indicacdo de Atanagildo de Deus
Matos, um dos acusados. Mas o temor de Marina Silva estava na denuncia de
contrabando de madeira.

Foi ai que Aldo Rebelo entrou em campo. Ministro da Articulacao Politica, ele
foi procurado por Marina para conversar com aliados e blindar Fabio Vaz de
Lima. Funcionou: o requerimento foi rejeitado.

Fabio Vaz de Lima é secretario-adjunto de Desenvolvimento do Acre. Com a
polémica do Codigo Florestal, a ex-senadora Marina Silva e o deputado federal
foram para lados opostos e 0 episddio voltou a tona. Mas é pouco provavel que

0 caso ainda venha a ser esclarecido.
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ANEXO B — NOTICIA FALSA DE JAIR BOLSONARO

Faz o que eu digo, ndo facas o que eu faco. O ditado é velho e, agora,
a Internet estd a vesti-lo a Jair Bolsonaro, que sempre criticou com ferocidade a
corrupgcao mas que, afinal de contas, parece ter-se servido dela, quando era
militar.“Por que Bolsonaro se aposentou do Exército com atestado de
insanidade mental, aos 33 anos, e agora pode assumir a presidéncia do Brasil?
Ele ficou curado? Ou o atestado era falso?”; “Jair Bolsonaro se aposentou com
33 anos de idade, apds apenas 15 anos de contribuicdo e tem rendimentos de
Capitdo de cerca de 10 mil reais até hoje”. Estas sdo apenas duas das
muitas reacdes de indighagcdo que circulam, neste momento, nas redes
sociais, depois de uma denuncia que da como certo o presidente do Brasil ter-
se reformado do Exército com apenas 33 anos, utilizando, para isso, um

atestado de incapacidade mental que é provavelmente falso.
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ANEXO C — NOTICIA FALSA DE GERALDO ALCKMIN

Segundo nossas fontes, em almogo com a comunidade judaica na
sinagoga, durante o Yom Kipur, Alckmin afirmou aos principais empresarios
judeus, que ele e o PSDB apoiardo PT no segundo. O candidato verbalizou o
apoio, que foi recebido como uma “bomba” para comunidade judaica, eles ndo
esperavam por isto.

Segundo suspeitam as pessoas presentes no almocgo, o objetivo parece

ser claro: é para acabar com a Lava Jato.
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ANEXO D — NOTICIA FALSA DE FERNANDO HADDAD

E falsa uma frase atribuida a Fernando Haddad, candidato a Presidéncia
pelo PT, em imagem que vem sendo compartilhada nas redes sociais pelo
menos desde domingo (23). Sem informar fonte ou data, a peca sustenta que o
petista teria dito que “ao completar 5 anos de idade, a crianca passa a ser
propriedade do Estado! Cabe a nos decidir se menino ser4 menina e vice-
versal Aos pais cabe acatar nossa decisdo respeitosamente! Sabemos o que é
melhor para as criangas!”. Nao ha registro de que tal frase tenha sido proferida
por Haddad, como constatou Aos Fatos em buscas na internet e em consulta a
assessoria do presidenciavel, que negou a autoria. A mensagem também nao
estd presente no plano de governo apresentado pelo candidato, seja de
maneira expressa ou conceitual. A imagem com o0 texto enganoso ja foi
compartilhada mais de 140 mil vezes no Facebook a partir de publicacdo da
pagina Cacilda, marcada com o selo FALSO na ferramenta de verificacdo da
rede social. O mesmo conteudo foi denunciado por leitores do Aos Fatos via
WhatsApp.
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ANEXO E — NOTICIA FALSA DE CIRO GOMES

A atriz Patricia Pillar divulgou no Instagram nesta quarta-feira (19/09) um
video no qual negou os boatos de que teria sido agredida pelo ex-marido Ciro
Gomes (PDT). O relacionamento dos dois aconteceu entre 1999 a 2011. A
produtora saiu em defesa ap6s uma imagem dela circular na internet com a
frase: “Gente, eu nunca fui casada com o Bolsonaro, quem me batia era o Ciro
Gomes”. No video, ela afirmou que estdo usando a sua imagem para favorecer
um candidato que jamais seria o0 seu declarou alfinetando o presidenciavel do
PSL. “Eu nunca sofri nenhum tipo de violéncia por parte de ninguém. Isso é
totalmente falso”, afirmou a atriz da globo. Patricia ainda pediu paz e respeito
independente do candidato a presidéncia. Por fim, ela desejou uma excelente
eleicdo a todos os brasileiros. A atriz ainda divulgou um segundo video em
sequencia onde declarou o seu voto ao ex-marido. “O meu candidato € o Ciro
Gomes, porque eu acredito no projeto que ele tem para o Brasil. Eu conheco o
Ciro e voto no Ciro Gomes. Boas elei¢cdes para todos nés e nao deixe de votar.

O seu voto é muito importante.”
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